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Cartas:

Através desta quero cumpri-
mentar a equipe do Cedi pela
qualidade da revista Tempo e
Presenga e suas demais
publicagdes.

Fiz recentemente a minha as-
sinatura desta excelente revista,
a qual ja me foi de grande valia
e, tenho certeza, ser4 uma gran-
de for¢a na caminhada, aqui na
nossa cidade. Pretendo utiliza-
la como material de pesquisa e
formagdo nas atividades da Pas-
toral de Juventude, no trabalho
de fortalecimento do Partido
dos Trabalhadores e no trabalho
de colaboragao e apoio as ativi-
dades do Sindicato dos Traba-
lhadores Rurais, no municipio e
regido.

Sem mais por enquanto,
subscrevo-me com esperangas de
grandes avanc¢os na luta pela
constru¢do de uma Nova
Sociedade.

Carlos Davi Alves Maia
S. Miguel do Araguaia, GO

Venho, por meio desta, soli-
citar uma assinatura anual da
revista Tempo e Presenca, que ja
conhego e simpatizo.

Além de simpatizar, acredito
que ela muito contribui para a
reflexdo teologica (por que
nao?), além de mostrar a reali-
dade dos fatos, comentada por
pessoas sérias € com vontade de
abrir os horizontes da verdadei-
ra historia.

Desde ja agradeco a atengao
dispensada.

Valdemar Aparecido dos Reis
Marilia, SP

Por motivo de for¢a maior so-
mente hoje me é dado acusar o
recebimento de sua carta sem
data, mas que presumq ser de
novembro de 1987, e, juntamen-
te com ela, um exemplar da re-
vista Tempo e Presen¢a, nime-
ro 221, de agosto de 87.

Com meus agradecimentos,
peco-lhe o obséquio de informar
se ainda é possivel conseguir
uma assinatura da referida revis-
ta, porque, no caso de resposta
positiva, enviarei imediatamen-
te, por cheque bancario, a neces-
saria importancia.

Luiz Carlos Prestes
Rio de Janeiro, RJ

A revista Tempo e Presenga ¢
6tima. Quero renovar minha as-
sinatura para 88 e fazer outras
quatro para presentear pessoas
amigas e comprometidas com a
libertagao de nossa gente.

Roberto Abreu
Rio de Janeiro, RJ

No decorrer de 1987 recebe-
mos com assiduidade os exem-
plares da revista Tempo e Pre-
sen¢a. Esta foi para o Centro de
Estudos Migratérios (CEM) um
valioso instrumento de informa-

¢do e reflexao. Por isso somos-
lhe gratas e solicitamos a reno-
vagdo da assinatura para 1988.

Luiza Dal Moro
Porto Alegre, RS

Quero expressar O meu reco-
nhecimento pelo significativo
trabalho de vocés. Tempo e Pre-
senga é uma das poucas alterna-
tivas no meio de um sem nime-
ro de periddicos comprometidos
apenas com as classes dominan-
tes e as aspiragoes burguesas.

Marcos Alves da Silva
Curitiba, PR
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Comunicacdo: um
debate necessario

Os modernos meios de
comunicagdo de massa impéem, nos
dias atuais, novos desafios que devem
ser considerados em qualquer
planejamento social, proposta politica
ou presenga pastoral. Milhoes de
pessoas recebem, ao mesmo tempo,
noticias, informagées, propagandas e
até mesmo mensagens religiosas. A
televisdo, o rddio e os jornais
estreitaram o mundo e transformaram
povos diferentes em participantes —
as vezes apaixonados — dos
acontecimentos. Um fato ocorrido em
Washington, por exemplo, chega
quase que imediatamente a Nova
Delhi. Infelizmente, 0 mesmo processo
ndo se repete de Nova Delhi a
Washington, a ndo ser que a noticia
seja uma tragédia que provoque
comogdo internacional. Segundo Mary
Judith Ress, editora executiva de
Noticias Aliadas, no Terceiro Mundo,
onde vivem 70% da populagcdo do
planeta, 90% da informagdo impressa
ou transmitida por rddio e TV sdo
procedentes de Nova lorque, Londres
ou Paris.

Evidentemente que 0 uso desses
meios e as informagcées por eles
transmitidas ndo se faz de maneira
neutra, imparcial. Com seu poder de
penetracdo, a comunica¢do tornou-se,
nas mdos dos grupos dominantes,
uma eficiente arma de manipulagcdo e
indugdo da vontade das grandes
massas.

No Brasil o panorama ndo se
altera. Nos ultimos anos, a
comunica¢do tem sido uma arma
politica decisiva. A pasteurizagdo da
noticia sobre fatos sociais
importantes, tem levado a opinido
publica nacional a aceitar como
verdade a interpretagdo que lhe é
imposta. Mais do que uma guerra
pela audiéncia, vivemos atualmente
uma guerra ideoldgica, onde quem
possui um instrumento de
comunicacdo de massa jd leva
vantagem por antecipagado.

Um dos campos privilegiados da
comunica¢do € a manipulacdo dos
simbolos religiosos. A chamada
“igreja eletronica” envolve recursos
financeiros astronomicos e
modernissimas estruturas
empresariais. No Brasil e na América
Latina, certos setores evangélicos
estdo levando a dianteira nesse
campo, principalmente as custas de
deprimentes e vergonhosas trocas de
favores politicos que resultam em
concessoes de canais de rddio e
televisao.

Para os movimentos populares e os
setores catdlicos e evangélicos com
eles comprometidos, a comunicacdo se
coloca como um novo desafio que
necessita de uma ampla discussdo,
amparada na maturidade politica.
Nao basta ficar no nivel das
dentncias ou contentar-se com 0s
velhos padrées de comunicagcdo. Os
tempos sdo outros e as batalhas
devem obedecer novas tdticas.

Felizmente alguns sinais de
esperanca surgem na dindmica da luta
popular. O fortalecimento da
imprensa sindical, a utiliza¢do do
video pelos grupos de base, a
realidade da TV dos Trabalhadores, as
publicacées ecuménicas e das
pastorais populares, a presenca dos
partidos progressistas no hordrio
politico obrigatorio, entre outros
exemplos, sdo evidéncias de que ndo
se pode deixar apenas nas mdos das
classes dominantes e detentoras do
poder tdo eficiente ferramenta
politica.

O fato altamente positivo é que os
setores mais organizados dos
movimentos populares vao adquirindo
consciéncia do uso politico dos meios
de comunicacdo e comegam a ler nas
entrelinhas aquilo que se pretende
encobrir. E quando o povo assume
sua condi¢do de sujeito da historia,
ndo hd aparato eletrénico — por mais
cores e manobras que utilize — que
detenha a transformacgdo das
estruturas de exploragcdo e opressao.
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Comunicagao

O samba cultural dos

desiguais

Jorge Aravjo/Ag Folhas

Luiz Roberto Alves

0 arco-iris dos movimentos popu-

N lares brasileiros, a escola de sam-
ba ¢ o ponto-limite entre a re-
sisténcia e a cooptacio institucional. Nao
pela sua historia, seu saber e a competén-
cia do samba-no-pé, mas pelos regulamen-
tos, pelas concessoes politicas e transacoes
que a sustentam. No entanto, no interior
do esquema maior de cooptagao, cuja pon-
tinha do iceberg este ano foi o conflito en-
tre a Globo e a Manchete (o carnaval ¢ do
povo? o carnaval é da Globo?) ha sinais
suficientes para ilustrar as relagbes entre
movimento popular, comunicacao e cul-
tura, componentes basicos desta reflexdo.

Embora sem distanciamento, pode-se
observar no carnaval de 1988 que as esco-
las de samba do Rio e de Sao Paulo apre-
sentaram na avenida trés linhas tematicas:
a critica politica de superficie, o enraiza-
mento étnico e a propaganda da industria
cultural. Sem citar escolas, pode-se lem-
brar os sambas que tratam de constituin-
te, inflacdo e corrupgdo. Segue-se a pes-
quisa das origens dos ritmos e da contri-
buigdo histdrica da raga negra (inclua-se
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aqui a experiéncia de grupos carnavales-
cos nordestinos) €, no terceiro ponto, a
exaltagido de artistas.

Vale dizer que, como estratégia de mar-
keting, as trés linhas tematicas tiveram o
seu ibope. De um lado, o povo ganhou o
direito de fazer poesia e produzir o canto
do seu cotidiano, cujo espelho se refleti-
ria melhor na volta da quarta-feira de cin-
zas e na mesmice do fazer politico. De ou-
tro, a Unidos de Vila Isabel estd consagra-
da pela seriedade de sua pesquisa afro-
brasileira e pelo encanto da revelagdo pou-
cas vezes percebida da fusdo racial. Enfim,
o outro lado do cotidiano, risonho, iréni-
co e globalizado, marcou pontos na conta
do inevitavel, que é a companhia do riso-
mercadoria em nossa casa. Para valorizar
a propaganda, Renato Aragio, no meio de
um mal subito na avenida, rapidamente fo-
calizado pelas cAmeras, afirmou que a ho-
menagem equivalia ao Oscar de sua vida.
A telenovela se cruza com a farsa no con-
texto da geléia geral, ou da aldeia global,
sem McLuhan.

Pratica cultural

O fato é que as linhas tematicas das es-
colas, blocos e grupos carnavalescos refor-
¢am dois eixos de reflexdo, para os quais
0s proprios movimentos populares brasi-
leiros nos tém chamado a aten¢io desde
meados da década de 70. Efetivamente,
pensar as praticas comunicacionais dos
movimentos é, antes de tudo, avaliar as
praticas culturais. Ato continuo, o encon-
tro com a questdo cultural recoloca em ce-
na os sentidos e as formas da pluralidade
real das culturas brasileiras, freando a dis-
cussio erudita da unidade nacional, do es-
pirito brasileiro.

Enquanto o eixo da cultura superposta
a comunicagdo permite ver nos gestos sin-
crénicos, na pratica cotidiana das gentes
a historia dos gestos, a tradicao da fala,
o processo de transformacao sofrido pe-
los modelos de cultura, as marchas e con-
tramarchas que permitiram a sobrevivén-
cia das préticas e os modos pelos quais elas
ainda resistem, isto é, por ai penetramos



no corag¢io do estudo das culturas, via co-
munica¢do. Em seguida, informamos a an-
tiga discussdo culturalista do espirito na-
cional, do carater nacional brasileiro que
a unidade suposta facilitou a cooptacao
politica, pela qual o Estado tem proposto
as suas politicas nacionais de cultura e co-
municagdo, modelos aparentes que siste-
maticamente pdem a margem 0S grupos
majoritdrios da populacao, tidos como in-
cultos, folcldricos, necessitados de banhos
de cultura para se ilustrarem e virem a par-
ticipar do modelo cultural imposto.

O exemplo mais flagrante dessa politi-
ca nacional de cultura imposta é a escola,
do pré ao final do segundo grau, cujo sis-
tema de comunicagao do saber expulsa os
desiguais, modeliza a lingua da burguesia,
fragmenta os estudos sociais e pde a cién-
cia num patamar so atingivel pelos quase-
génios, desanimando os comuns € ¢sco-
lhendo uns poucos para a integracao ao
modelo.

Mistificacao

As escolas de samba refazem o caminho
da escola, com variantes. Alguns de seu
temas e comportamentos reforcam o sta
tus quo da industria cultural, dando a ilu-
sdo de que existe uma unidade de discur-
SO € COmpromisso entre emissores-
receptores, povo-elite, comunicadores e co-
municados, fonte e alvo, o que seria ho-
mologo a possivel identidade entre coman-
dados e comandantes, dirigentes e dirigi-
dos, povo e governo. Dai a mistificagdo das
classes sociais é um passo.

Se falamos uma linguagem unica, rimos
um riso tnico, assistimos as mesmas men-
sagens, também havera uma média/midia
de unidade de pensamento. Além da men-
sagem simbolica, para efeito interno a es-
cola de samba, tal produgdo significa
maior aprova¢do, maiores verbas, maior
presenca nos canais veiculadores. Outros
temas, como vimos, relembram — para os
poucos que ainda ndo perceberam — que
a inflag@o ndo da samba somente como re-
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Aa Falhas

Lourdes Maria Grzybowsky

O eixo da comunicag¢do nos

térica, mas que nos sambamos no cotidia-
no ao ritmo da desigualdade na distribui-
¢do dos beneficios sociais. Relembrar é
viver.

A terceira linha tematica cria uma me-
moria fortissima da historia, segundo a
qual a desigualdade basica da sociedade
capitalista ndo foi capaz de assassinar o
processo de resisténcia, a busca da origem,
o desejo de contribui¢do cultural. Assim,
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refazendo o caminho Africa-Brasil, tais te-
mas propdem a verdadeira multinaciona-
lidade: aquela que se funde no cotidiano
da terra de destino e que ndo se faz posti-
¢a, leviana e interesseira, ou melhor, da-
se aquela fertilizagdo guerreira e resisten-
te de que nos fala J. Ubaldo Ribeiro em
Viva o Povo Brasileiro.

O aprendizado

Temos aprendido que o eixo da comu-
nica¢do nos movimentos populares é a
questdo cultural. E as expressoes culturais
das classes socialmente subalternas somen-
te dao respostas a industria cultural e a so-
ciedade tecnolodgica e de massas a partir
do seu cotidiano e ndo das mais compla-
centes ou revolucionarias teorias. O coti-

TEL

diano popular extrapola os textos que ten-
tam encarcera-lo, especialmente a objeti-
vidade positivista e as gramaticas
funcional-estruturalistas, mas também su-
pera a profecia marxista e os discursos li-
berais. De fato, as culturas populares re-
velam as estruturas do capitalismo, em si
e fora de si, constituindo-se espago de rea-
¢do dos movimentos e dos conflitos
sociais.
<. ‘J \
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Se nao ¢ possivel estuda-las reduzindo
tudo a um jogo de classes sociais, pois a
sociedade de massas engendra certos dis-
cursos interclasses (vide a pobreza dos
sambistas na exaltagdo das obras e produ-
tos do Roberto Marinho), também ¢ im-
possivel passar um diapasao de unidade,
porque de fato o préprio ritmo das desi-
gualdades sociais deste pais faz ver plura-
lidade. Esta evidencia criativamente, entre
festas, piquetes e ironias, a impossibilida-
de do sucesso politico até que os seus ca-
nais, emissoes e referéncias estejam sinto-
nizados e a servi¢o desse coragdo plural.

A pluralidade cultural dos nossos seg-
mentos populacionais da continuos bastas
ao sucesso aparente da media, dos siste-
mas de comunicacao a servico do poder

movimentos populares é a questdo cultural
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centralizado, mesmo e especialmente
quando ele diz: “Tudo pelo Social”. Assim
como Garcia Lorca intuiu a real plurali-
dade de sua gente, a despeito do discurso
da hispanidade, e Carlos Monsivais tem
demonstrado a exaustdo tantas mexicani-
dades quantos sao os segmentos da socie-
dade dividida em classes possuidores de
histéria diversa (lembremo-nos do fran-
quismo e do partido unico do México), no
Brasil a pluralidade cultural resiste frente
aos discursos eruditos e nacional-
desenvolvimentistas.

Contraméo

Exemplos. Quando a Repuiblica positi-
vista pensou abrigar em suas asas os dife-
rentes segmentos, em troca da promessa da
felicidade progressista, da diminuig¢do das
desigualdades, da diminuig¢do dos abismos
rural/urbano e da liquidagdo dos mando-
nismos politicos, recebeu um tapa na cara
com o0s movimentos revolucionario-
misticos de Canudos e do Contestado, tdo
bem trabalhados pelo erudito-converso
Euclides da Cunha e por Duglas Teixeira

Monteiro. Da sombra da terra submetida
a novas incursdes capitalistas, do conhe-
cimento da mentira politica de mudanga,
na qual as trocas de figurinhas deixavam
tudo como antes, a gente das grotas, vales
esquecidos e montes expropriados produ-
ziu um discurso novo, de defesa e ataque,
religioso da superficie e revoluciondrio no
fundo, alastrando na memoria de muitos,
pelo preco da vida destrogada, o sentido
da sua desigualdade, a marca da sua dife-
renga, a pratica cultural de mao inversa a
da republica incompetente e falsa.

A maxima diferenciagdo se identifica
com a revolugdo, marca comunicacional
dos diferentes. Deu-se semelhante na dé-
cada de 30. Depois do estouro modernis-
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ta (Mdrio de Andrade fez uma brilhante
autocritica em 1942), que redescobriu o
Brasil, a antropofagia deu a ilusao de que
“comemos” as personagens da histéria e
ficamos um, apesar do Macunaima, espé-
cie multipla-unitdria. Assim, Paulo Prado
pdde escrever Retrato do Brasil, busca de
unidade. Seguem-se as variantes: o integra-
lismo e a busca de uma raiz verde-amarela,
a cordialidade brasileira, a tristeza, a ale-
gria, o desinimo em trabalhar etc.

A literatura nordestina da década de 30
joga na cara de todo mundo a realidade
do trabalho ainda escravo, o sentido da
alegria-desrecalque, o processo migratério
desumano, enfim, a pluralidade cultural
em Seus encontros necessarios com as de-
sigualdades sociais, ndo como causa e efei-
to, mas como um jogo que precisa ser re-
conhecido para ser superado. A pluralida-
de permite conhecer melhor a desigualda-
de e sinaliza as formas de consciéncia ne-
cessarias ao enfrentamento politico. As es-
querdas brasileiras, em regra, viram as de-
sigualdades, 1mas ndo sondaram fundo os
sentidos da pluralidade e suas variagoes.
Terminaram acreditando (dai as frustra-
¢des) na unidade invertida ao proposto pe-
los grupos dominantes. Nao ha unidade
contra unidade. A possivel unidade de
consciéncia politica passard pela plurali-
dade cultural.

Correndo por fora

Nos, os metropolitanos, fomos sacudi-
dos pelas novas praticas dos movimentos
populares em meados de 70. O tipo de
abertura gradual e consentida do regime
militar, que teve sucesso na eleicao da du-
pla Tancredo-Sarney pelo Colégio Eleito-
ral, foi, no entanto, atropelada pelos avan-
¢os do cotidiano popular, especialmente
pelos movimentos de mulheres, pelos sin-
dicatos, pelas novas associagdes de bair-
ros liberadas do cabresto executivo ou le-

gislativo. Enquanto a linha dominante ar-
quitetava a gradualidade aritmética, as
margens da sociedade (os sindicatos com-
bativos optaram por certa marginalidade)
deram saltos geométricos ao dizer ndo a
distensdo consentida e produziram a ten-
530 com o sistema em duas frentes: a civi-
ca de massa, no rumo das diretas, € a
organizacional-comunitaria, que gerou
grande avango na realiza¢ao de novos sis-

Moreira Mariz/Ag. Foihas

: ‘.'
Brasilia: o abrago poy
temas de comunicagio e conseqiiente oti-

mizagdo da consciéncia de classe e revisdo
da sociedade brasileira.

Al fica patente o cruzamento do comu-
nicacional com o cultural; melhor, do cul-
tural como centro do processo de comu-
nicagdo. Os filmes e videos produzidos a
partir de 1975, tanto os amadores como os
profissionais, revelam que os gestos comu-
nicacionais vincaram fundo a histéria das
culturas brasileiras. A luta pela liberdade
de organizacdo e expressdo, bem como pe-
los direitos civicos e pela dignidade do tra-
balhador reproduzia, com avangos e varia-
¢Oes criativas, expressdes rituais, criagdes
folcldricas, alta produtividade musical,
praticas de solidariedade do mundo rural
como mutirdes, recuperagio folhetinesca.
Tanto as grandes assembléias, como aglo-




ragdes e realizagdes de ruas e quintais
tam modulados pelas marcas culturais
(gente envolvida, paulistas e paranaen-
+do interior, migrantes nordestinos, me-
ipolitanos de ascendéncia européia, mes-
agem de religiosidade e de modos dife-
ates de criar cultura a servigo do avan-
politico.
Na regido do ABCD, onde vivemos, fo-
os despertados dos nossos sonhos e so-

10 ‘ongresso Nacional.

10s intelectuais pela musica e pelos gritos
jue vinham dos piquetes e passeatas. Re-
iescobrimos, no frigir da luta, o signifi-
:ado da inser¢do comunitaria, as relagoes
antre o cultural e o politico, o papel pos-
sivel da universidade depois da ditadura,
> fazer cotidiano como condi¢do para a
feitura da nova teoria sociologica. Vimos
jue na pluralidade das préticas, unifica-
da em luta politica, refletia-se a desigual-
dade social, o contraditorio capitalismo
meio-paternalista do Brasil, a importan-
cia das alternativas em comunicagdo co-
mo fator de consciéncia social e a manei-
ra pela qual o fazer cotidiano cria seu pro-
prio texto, cria sua historia e conquista o
direito de participar da reescritura da his-
téria do pais.

Pluralidade ativa

Ha limites historicos para a agdo dos
movimentos, isso é dbvio. Mesmo na his-
toria recente, a abertura gradualista atin-
giu parcialmente seus objetivos no gover-
no capenga de José Sarney, mas viu-se
continuamente questionada pelos movi-
mentos populares e instituigdes engajadas
de apoio. Esses jogaram na cara dos gru-
pos dominantes o saco de gatos e as con-
tradigOes da abertura gradual, como na dé-
cada de 50 o governo desenvolvimentista
de Kubitschek de Oliveira, abrindo mais
as portas ao capital multinacional, recebia
na cara, por via literdria (Grande Sertio:
Veredas e Morte e Vida Severina) a real
marginalidade da imensa maioria da po-
pulagdo, imersa nas lutas seculares de so-
brevivéncia, longe da opuléncia dos peque-
nos circulos que produziam uma imagem

de Brasil que n3o passava de uma agio en-
tre amigos.

Na década de 70 e principio de 80, seg-
mentos populares da sociedade brasileira
foram além da literatura e hoje sdo capa-
zes de exorcizar publicamente representan-
tes traidores dos seus votos, denunciar pac-
tos sociais que cheiram ao rango das eli-
tes, abracar simbolicamente o congresso
nacional sufocando as suas estruturas de
mdarmore e mostrando claramente as dife-
rencas no modo-de-fazer de uma media em
maos de grupos encastelados no poder e
nas méos dos trabalhadores.

O problema central, pois, ndo é a cons-
tatagdo dos limites, mas a analise das for-
vas em conflito, a avaliacdo dos saltos de
qualidade, a criagdo de novas formas de
competéncia, a evolugdo dos saberes e a
reescritura necessaria da histéria mal con-
tada do pais. Ao messianismo da unidade
responde-se, hoje, com a pluralidade ope-
rante e vigilante.

Tarefas

Os que operam com o saber cultural,
nos movimentos e institui¢des, bem como
os que dispdem de instrumentos de andli-
se, devem se propor a continuar as refle-
xdes € agOes para novos saltos. Vio aqui,
sucintamente por falta de espago, algumas
tarefas indispensaveis:

1) Resgatar informagdes e compor acer-
vos Uteis sobre expressoes culturais e sua
disposi¢do a continuagdo dos estudos;

2) Colocar espagos institucionais da cul-
tura e da educagio a servigo dos movimen-
tos populares, com eles trocar informagoes
continuamente;

3) Animar estudantes a concretiza¢do de
projetos de pesquisa-participante, sem des-
cuidar da tradi¢do cientifica;

4) Produzir estudos interdisciplinares so-
bre cultura e comunicagao, nos quais a co-
munidade seja produtora;

5) Acompanhar atentamente o signifi-
cado e a fungdo da sofisticacdo tecnold-
gica, tanto nas mios dos grupos hegemo-
nicos quanto nas maos dos trabalhadores
€ seus movimentos populares;

6) Acompanhar de perto os novos lan-
ces da agdo capitalista nos polos privile-
giados de sua agdo e ver os desdobramen-
tos dos lances sobre o comportamento dos
segmentos sociais, especialmente as respos-
tas concentradas dos grupos organizados;

7) Verificar os significados e fun¢des da
agdo politica e reivindicatdria desses gru-
pos, quer na sedimentacgdo historica que
realizam, quer no efetivo enfrentamento
do regime no poder.

Luiz Roberto Alves ¢ coordenador geral do cen-
tro de pos-graduacdo do Instituto Metodista de En-
sino Superior, em Sdo Bernardo do Campo (SP).

PUBLICACOES
DO CEDI

Tige-

A experiéncia da fé — variagdes sobre 0 Homem
na Biblia

Julio Barreiro

171 pp. — 14,9x19,5 cm. — Cz$ 300,00

O autor passeia pelas pdginas biblicas suas re-
Sflexées de uma simplicidade encantadora sobre
a figura humana daqueles que buscam o Reino
de Deus e sua justica. Ndo se trata de reflexées
sobre personagens na Biblia, mas sobre o tipo
de ser que a fé biblica produz.

B
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Unidade e pritica da fé — Pastoral Ecuménica
da Terra de Xerém

Cadernos do CEDI 17

98 pp. — 20,4x27 cm. — Cz$ 300,00

Esse caderno traz depoimentos e informagées so-
bre a Pastoral Ecuménica da Terra, organizada
pelas Igrejas Metodista e Catdlica em Xerém, dis-
trito de Duque de Caxias (RJ). Retrata a expe-
riéncia, mostrando os problemas, as contradigées
e as propostas surgidas na prdtica e implemen-
tacdo desse trabalho eclesial, popular e
ecuménico.

Onze de abril: o dia da auddcia
Cadernos do CEDI 18

78 pp. — 20,9x26,5 cm. — Cz$§ 300,00

Documenta o movimento de ocupagdo do con-
junto residencial Onze de Abril pelos trabalha-
dores sem teto em Alvorada (RS). Editado por
ocupantes do Onze de Abril, o caderno tece a
historia do movimento, construida no seu dia-
a-dia, na luta, na forca e na fé.

Faca seu pedido através de
cheque nominal para o CEDI
Av. Higienépolis, 983
CEP 01238 — Sio Paulo — SP
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Comunicacgao

JORNALISMO POPULAR

Uma experiéncia democratica.

Pedro Gilberto Gomes

discussdo e a realidade do jorna-
Alismo popular inscreve-se necessa-

riamentedentro da problema-
tica da comunicag¢do popular. Quando se
discute a existéncia do jornalismo popu-
lar, implicitamente se estd afirmando que
0 projeto jornalistico, tal como é levado
atualmente, deve ser questionado. Aceita-
se como normal a necessidade de um no-
vo tipo de jornalismo que expresse um no-
vo tipo de comunicagdo. Deste modo,
afirma-se que tanto o modelo cldssico de
comunica¢io quanto o de jornalismo nido
mais respondem as necessidades das clas-
ses populares.

Nessa linha de reflexdo é necessario dis-
cutir os questionamentos que se fazem ao
conceito de comunicagdo € apontar o que
torna uma comunica¢do popular. A par-
tir desta discussdo, poderemos compreen-
der a urgéncia e a necessidade do jorna-
lismo popular como experiéncia de parti-
cipagdo democratica.

Na América Latina, questionam-se as
definigdes mais caracteristicas da concei-
tuacdo cldssica de comunicagdo.
Considera-se que a definigdo tradicional
descreve a comunica¢do como um ato ou
processo de transmissdo de mensagens de
fontes a receptores através do intercimbio
de simbolos por meio de canais. O alvo
principal é o desejo do comunicador de
afetar o comportamento do receptor,
direcionando-o. Isto &, deseja persuadir o
receptor para que aja de maneira
determinada.
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As principais criticas feitas a compreen-
sdo cldssica de comunicagdo sdo assim re-
sumidas: “1) as defini¢ées e modelos tra-
dicionais sdo unilineares e propdem a no-
¢do mecanica da comunicagdo como trans-
missdo de informacdo de fontes ativas a
receptores passivos; 2) esses modelos
baseiam-se, além disso, na nogdo errdnea
de que a comunicag¢io é um ato, um fend-
meno estatico no qual a fonte é privilegia-
da; 3) os modelos, finalmente, induzem a
confusio entre informacgéio, que pode ser
transferida mediante ato unilateral, e co-
municacdo, diferente e mais ampla do que
a informac¢do” (Luis Ramiro Belthan,
“Adeus a Aristoteles: comunicagdo hori-
zontal” in Comunicagdo & Sociedade,
IMS-Sao Bernardo do Campo, n® 6, p. 17).

Lugar soclal

Assim, a comunicagdo é entendida, ho-
je, como “o processo de produgao/recep-
¢do de complexos efeitos de sentido (e ndo
sé de informagao) a partir do lugar que
os interlocutores ocupam na trama das re-
lagdes sociais € em fungdo do horizonte
ideolégico cultural de que sdo portadores
em virtude de sua situa¢do ou posi¢do de
classe” (Gilberto Gimenez, “Notas para
una teoria de la comunicacién popular”
in Christus, México, n® 517, dez/78, p. 27).
Portauto, emissor e receptor nio sdo indi-
viduos isolados e abstratos, mas lugares
sociais. O individuo fala sempre a partir
de interesses materiais e simbélicos de sua
classe. Ao menos como tendéncia, a comu-
nica¢do popular supde compartilhar um

cbdigo cultural comum, sem o qual ndo se-
ria possivel a comunicacdo. Nesse sentido,
exige-se acesso, participagdo e didlogo,
configurando-se o modelo de uma comu-
nica¢do horizontal.

A partir das criticas ao modelo de co-
municag¢do, surge a questio da comunica-
¢do popular. O que faz com que uma co-
municagdo possa ser compreendida como
popular? Evidentemente, a comunicagio
popular tem a ver com o povo que, segun-
do Gilberto Gimenez (idem p. 25), é “o
conjunto das classes subalternas e instru-
mentalizadas submetidas & dominacgdo
econdmica e politica das classes hegemd-
nicas dentro de uma determinada
sociedade”.

A comunicagdo popular se contrapde,
de forma critica, 4 comunicagio desde a
hegemonia e supée, da parte de quem a ela
se dedica, uma ‘“conversdo politica” que
leve a situar-se no lugar social e dentro da
perspectiva cultural das classes subalter-
nas, para contribuir para o seu amadure-
cimento politico. Portanto, a comunicac¢io
popular supde, a0 menos tendencialmen-
te, a quebra da légica da dominagdo e se
realiza desde o préprio povo, comparti-
lhando, quando possivel, seus proprios cé-
digos. Por isso, busca a promogio das clas-
ses populares para a liberdade politica e
social, respeitando a sua iniciativa cultu-
ral e seu direito em afirmar sua diferenga.

A comunicagido s chegar4d a ser auto-
maticamente popular quando assumir se-
riamente a sua tarefa libertadora das clas-
ses oprimidas; quando se converter em
meio de expressdo de seus préprios inte-
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resses; quando romper com a opressio e
a manipulacdo das classes dominantes,
articulando-se com todos os movimentos
de emancipagdo popular. A articulagdo é
fundamental, pois a comunicag¢do sozinha
ndo vai modificar a sociedade, por melhor
que se realize.

Nova expressao

A possibilidade da comunicagdo popu-
lar esta condicionada pela capacidade cria-
tiva das classes subalternas para elaborar
condi¢des cada vez mais habeis e autono-
mas que contraponham as limita¢des que
a cultura hegemonica trata de impor-lhes.
Deste modo, surgindo a partir dos grupos
mais dindmicos dos setores populares em
contraposi¢do a comunica¢do dominante,
possui um duplo carater: instrumento dos
setores dominados para expressar a sua si-
tuacdo, analisando-a, e expressio do no-
vo tipo de relagGes que essas praticas ge-
ram — horizontais, dialogicas, participa-
tivas. Os seus protagonistas sao os pobres,
por isso, se realiza com escassos recursos
tecnoldgicos.

As principais caracteristicas da comu-
nica¢do popular sdo: 1) ndo mais haver di-
cotomia entre emissor/sujeito e recep-
tor/objeto; hd, sim, sujeitos que se inter-
comunicam. Embora haja um grupo espe-
cifico que opera o meio de comunicagio,
0s emissores € 0s receptores formam par-
te de um mesmo grupo que tem um proje-
to comum. A comunicagdo popular tenta
promover a participa¢iao de todo o grupo
na elaborag¢ido das mensagens. Portanto, o
simples fato de ser um boletim paroquial,
por exemplo, ndo o torna popular; 2) é
uma pratica de comunicagdo que busca
transformar-se na ago. Isto é, sua recep-
¢do entende-se como participagdo no pro-
cesso de didlogo, discussdo que eleva o ni-
vel de consciéncia do grupo. Por isso, pri-

A COMUNICAGRO POPULAR
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vilegia os meios grupais, embora possa ha-
ver recep¢ao alternativa dos meios massi-
vos (Maria Cristina Mata, “Comunicacion
Popular y Comunidad” in Comunicacion
Cristiana: desafio o cambio, WACC, Bue-
nos Aires, 1981, p. 81-82).

Deste modo, ndo sdo os meios técnicos
em si que definem a comunicacdo popu-
lar, nem tampouco sao os conteudos, O al-
ternativo estd no processo de criacdo con-
junta, didlogo, constru¢do de uma reali-
dade distinta na qual a pessoa humana seja

g ———— e ——— .
sujeito pleno. O que torna uma comuni-

cacdo popular é sua inser¢ao num contex-
to alternativo, de forma a potencializa-lo.
Caracteriza-se este contexto por sua ten-
déncia a romper a ordem do capital, a in-
tegrar aquilo que o capital fragmenta. Es-
te é o desafio da comunicagdo. Conceber-
se como um elemento de um processo mais
amplo, inventando formas de inserir-se ne-
le, sem a pretensdo de gera-lo. Inserida nes-
te contexto alternativo, a comunicagio po-
pular contribui para a luta por uma trans-
formagdo social efetiva.

Dentro da compreensdo de comunica-

O jornalismo popular
ndo pode ser visto
fora de um contexto
social alternativo

¢do popular, situa-se o jornalismo popu-
lar. Diz Vladimir Hudec (O que ¢ jorna-
lismo ?, Caminho, Lisboa, 1980, p. 35): “O
jornalismo no existe como fendmeno abs-
trato, fora de todo o contexto histérico.
Nio pode compreender-se fora de suas re-
lagbes com uma sociedade concreta e da
sua estrutura de classe num determinado
nivel de desenvolvimento”. Por isso, o jor-
nalismo popular ndo pode ser visto ¢ en-
tendido fora das relagdes que a comuni-
cagdo popular estabelece com o contexto
social alternativo.

O jornalismo popular, deste modo, é
uma maneira especifica que as classes po-
pulares utilizam para realizarem a sua co-
municagdo. Ele é um modo de comunica-
¢do. Nem melhor, nem pior do que outros
existentes no movimento popular. Entre-
tanto, para ser popular, ele deve estar den-
tro de um contexto de luta por transfor-
magao social. Seu contexto deve ser o con-
texto alternativo que d4 sentido & comu-
nica¢do popular como um todo. Sua prin-
cipal caracteristica é a defesa das classes
populares, de seus interesses. Em sua linha
editorial privilegia os pontos de vista e opi-
nides politicas que favorecam as classes
populares em suas lutas especificas. Para
ser realmente popular deve se estruturar e
funcionar como meio de comunicagdo das
classes populares. Isso vale afirmar que de-
ve ser produzido pelas e para as classes
populares.

Produgéo horizontal

O jornalismo popular experimenta uma
mudang¢a fundamental no seu processo de
produgdo: desenvolve uma produgio de-
mocratica e participativa. Seus conteudos
sdo modificados: passa a tratar de assun-
tos que dizem respeito a vida e a luta das
classes populares, contribuindo para o de-
senvolvimento de sua consciéncia. Sua lin-
guagem ¢ popularizada: deixa de lado a
linguagem erudita da cultura dominante
para falar do modo do povo. Por ultimo,
sua diagramacdo torna-se mais leve, mais
ilustrada, com textos menores. Na confec-
¢d0 de um jornal popular leva-se em con-
ta que a grande parte da populagdo a qual
se dirige tem dificuldade com a leitura.
Nossa tradi¢do ainda é oral. O jornal que
ndo levar em conta essa realidade, corre o
risco de ver frustrado o seu projeto.

Dentro dos géneros jornalisticos, o jor-
nal popular deve priorizar a entrevista, tan-
to como género quanto como método de
trabalho. Na perspectiva de permitir que
o povo fale, expresse suas opinides, diga
a sua palavra, é fundamental usar a entre-
vista. E este o género jornalistico que per-
mite que os protagonistas das agdes popu-
lares entrem em contato com o publico lei-
tor. Um jornal popular que ndo desse um
amplo espago a entrevista estaria compro-
metendo seriamente seu projeto popular de
comunicagéo.

Finalizando, podemos dizer que o jor-
nalismo popular deve obedecer as regras
gerais da produgdo jornalistica. Mas ele s6
sera efetivamente popular se estiver com-
prometido com a luta das classes popula-
res pela real transformagdo do pais.

Pedro Gilberto Gomes, jesuita, ¢ mestre em Co-
municagio pela ECA-USP e presidente da Unido
Cristd Brasileira de Comunicagdo.
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Comunicagéo

SINDICATOS

A 1mprensa dos

trabalhadores

Sergio dos Santos

ribuna MEE?-_-_“E-&“‘“

iscutir a imprensa sindical no Bra-
D sil da “Nova Republica” é uma ta-
refa fascinante e drdua ao mes-
mo tempo, devido a sua complexidade e

as dificuldades de infraestrutura, que ain-
da obstaculizam a sua viabilizacéo.

O assunto é polémico € extenso, mas nao
se tem a pretensdo de esgotd-lo em apenas
um artigo, mesmo porque pouco se tem fa-
lado sobre ela.

Apesar disso, a cada dia que passa cres-
ce o interesse pela imprensa alternativa (se
assim é permitido chamar). Uma impren-
sa que tem como objetivo resgatar o com-
promisso da veiculacdo das informagdes
sob o ponto de vista da classe trabalhado-
ra, diferentemente das distor¢oes e omis-
sOes apresentadas pela grande imprensa,
que serve aos interesses da classe dominan-
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ribuna Metalurgica
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te. E nesse quadro que todos os projetos
de comunicagdo, sejam eles de sindicatos,
entidades do movimento popular e, prin-
cipalmente, da Central Unica dos Traba-
Ihadores (CUT) se configuram de funda-
mental importancia para a consolidagdo
de uma imprensa que se contraponha a co-
municag¢do “oficial”.

Nunca a burguesia investiu tanto na ten-
tativa de impedir que os trabalhadores ob-
tenham acesso a canais de radio e televi-
sdo, como hoje. O descarado “toma-la-da-
¢4” no Congresso Constituinte, com rela-
¢a0 a essas concessdes por apoio 3 manu-
tengdo de José Sarney na presidéncia até
1989, € um exemplo perfeito. As transagdes
ilegais da Rede Globo e do Bradesco para
tentar quebrar o monopdlio estatal das co-
municagdes atestam a importancia que os

A€o

W 6 — Agoste 87 SIN[

Aso | -

meios de comunicagdo assumem na deter-
minacao pelo poder. E isso tudo, garanti-
do pelo Ministério das Comunicagoes.

Por outro lado, a CUT, entidade repre-
sentativa do movimento sindical mais
avancado e atuante, e 0 movimento popu-
lar, tém a responsabilidade de organizar e
viabilizar um projeto capaz de contestar
esse poder. Citando o professor de Comu-
nicagdo da Universidade de Sdo Paulo,
Luis Fernando Santoro, “nds somente va-
mos contestar o poder da Rede Globo
quando fizermos uma comunicag¢io popu-
lar, bem feita e, principalmente, quando
atingirmos as bases”.

Nesse sentido € importante destacar as
iniciativas que a CUT vem realizando des-
de o congresso de fundagdo em 1983, jun-
tamente com seus sindicatos filiados.



Imprensa cutista

A CUT esta organizada em 23 estados,
sendo que, na sua maioria, subdividida em
regionais e até zonais (esta ultima parti-
cularmente em Sao Paulo) e constituida de
sete secretarias nacionais: secretaria geral;
formagao politica; politica sindical; rural;
internacional; finangas; e imprensa e di-
vulgac¢io (SID). Como todas as demais se-
cretarias, a SID tem em seu projeto de es-
truturagdo, a nivel nacional, a discussao
sobre a criagdo de canais de comunicagdo
mais eficientes entre os sindicato e suas ca-
tegorias para se repensar a filosofia e as-
pectos praticos da imprensa sindical exis-
tente, além de manter contato permanen-
te com as secretarias de imprensa das
CUTs: estaduais e regionais e departamen-
tos de imprensa nos sindicatos a eles filia-
dos, no sentido de orientar seus encami-
nhamentos no dia a dia.
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Essa tarefa ndo é tdo simples se levar-
mos em conta que, primeiramente, € ne-
cessario que a CUT, no seu conjunto, dis-
cuta uma politica de comunicagdo “para
si”, para evitar distor¢Ges ou encaminha-
mentos distintos numa determinada situa-
¢do (greve geral, por exemplo). Como dis-
cutir sua cobertura? Como chegar as in-
formagbes? Como organizar, selecionar e
editar as informagdes passadas? Sao as-
pectos que demandam muita discussdo e
aprendizado.

Paulatinamente, essas dificuldades vao
se dissipando. Uma das preocupagdes da
CUT, desde 1987, é organizar em todo pais
semindrios de comunicagdo entre as CUT
estaduais, regionais e sindicatos filiados.
Em Séo Paulo, a CUT promoveu, em de-
zembro passado, o seminario “Politica de
Comunicag¢do”, onde participaram ndo sé
jornalistas dos sindicatos paulistas, mas
profissionais de outros Estados como Ba-
hia, Pernambuco, Paraiba etc. Depois des-
sa experiéncia, diversas CUT regionais
também realizaram os seus semindrios.

Produgéo crescente

A participacdo expressiva de jornalistas
sindicais, além de dirigentes responsaveis
pelo setor, reflete a importancia que a im-
prensa assumiu na trajetoria do movimen-
to sindical brasileiro, principalmente a par-
tir das lutas iniciadas na regido do ABC
paulista. Numa pesquisa efetuada duran-
te o 2° Congresso Nacional da CUT, em
agosto de 1986, foi constatado que das
1.114 entidades presentes (representando
cerca de 12 milhdes de trabalhadores), ha-

via 356 publicagdes, sendo trés boletins
diarios, 34 semanais, 53 quinzenais, 128
mensais, 69 jornais bimensais, duas revis-
tas mensais, trés semanais e outros 64 ti-
pos de publicacdo sem periodicidade con-
firmada. Estas publicagdes somam cerca
de S milhdes de exemplares mensais, dos
quais 3,5 milhdes sdo produzidos e distri-
buidos nas regides Sudeste e Sul.

Somente os trés didrios (Sindiluta, do
Sindicato dos Quimicos, Folha Bancdria,
do Sindicato dos Bancarios — ambos de
Sao Paulo —, e Tribuna Metalirgica, do
Sindicato dos Metalurgicos de Sao Bernar-
do do Campo, somam perto de 150 mil
exemplares, nimero bem proximo da tira-
gem do Jornal da Tarde, da capital pau-
lista, e certamente superior a boa parte dos
jornais de outras capitais brasileiras. Sdo
publica¢des que tém personalidade de jor-
nais sindicais, concentrando suas preocu-
pagOes nas questdes especificas de suas ca-
tegorias, mas também abrindo espago pa-
ra a vida politica nacional. Certamente sao
a primeira versdo que os trabalhadores tém
das posi¢des da CUT.

Central de informacdes

O numero de publicagdes divuigado pela
amostra prova que a imprensa sindical, en-

quanto veiculo de organizag¢do da classe
trabalhadora, € uma realidade. Por outro

lado, o movimento sindical sente cada vez
mais a necessidade de desenvolver sua re-
de de informagoes por todo o Brasil, apro-
veitando a estrutura da CUT, que esta im-
plantada nacionalmente. Uma rede crista-
lizada em uma “Central Nacional de In-
formagdes”, com sede na SID, que teria a
incumbéncia de estrutura-la, como base
para a constru¢ao de um veiculo nacional
da CUT e como forma de alimentar e in-
tegrar as atividades de imprensa das CUT
estaduais, regionais e sindicatos.

As discussdes sobre a implantagao des-
sa “central” ja comegaram a criar resulta-
dos. No semindrio que mencionamos an-
teriormente, a ‘“central” entrou na pauta
de debates, resultando em uma primeira
experiéncia, envolvendo jornalistas da
CUT paulista, Sindicato dos Metalargicos
de S3o Bernardo, bancarios, metalirgicos
de Sao José dos Campos (SP), quimicos
do ABC e de Sao Paulo na confecciao de
um jornal standard, oito paginas, conten-
do informagdes organizadas pelos profis-
sionais nas suas areas de atuagao. O pri-
meiro numero, impresso em fevereiro, con-
cretiza ou d4 o primeiro passo para a efe-
tivacdo da “central de informagdes” a ni-
vel nacional.

Um primeiro teste para a “central” foi
tentado por ocasido da greve geral de 20
de agosto de 1987, com a formacgdo de
uma equipe na sede da CUT nacional pa-
ra a coleta de informagoes sobre as ativi-
dades dos grevistas naquela data. No en-
tanto, pela fragilidade com que as CUT es-
taduais mantém suas secretarias de im-
prensa — e vale lembrar que apenas doze
delas elegeram secretarias —, tonava-se di-
ficil montar um mecanismo de comunica-
¢do regular. As dificuldades aumentam
quando, ou por falta de compreensido ou
pela impossibilidade de participar do pro-
cesso, varios dirigentes sindicais ausentam-
se das discussoes. Os jornais sindicais, ao
concluirem o 12 semindrio sobre “Politi-
ca de Comunica¢iao da CUT?”, levantaram
uma série de propostas, entre as quais a
constituigdo dessa “central” para tentar re-
solver alguns dos principais problemas da
imprensa sindical. A CUT estadual de Sao
Paulo vai preparar uma tese sobre o tema
para o 3% Congresso Nacional da CUT,
que se realizard no segundo semestre des-
te ano. Serd a grande oportunidade do mo-
vimento sindical avancar na dire¢do de
uma politica de comunicagdo que contri-
bua efetivamente a luta dos trabalhadores
brasileiros.

Sérgio dos Santos ¢é jornalista da Secretaria Na-
cional de Imprensa e Divulga¢do da CUT.
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Comunicacéao

O popular nas escolas
de comunicacao
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José Marques de Melo

Luiz Beltrio inicia no Recife, no principio
da década de 60, uma descoberta daque-
las facetas verdadeiramente nacionais da
comunicac¢do praticada pelo nosso povo
(Comunicagédo e Folclore, Siao Paulo, Me-
lhoramentos, 1971). E logo identifica a
existéncia de uma rede popular de comu-
nica¢do, mantida & margem ou eventual-
mente articulando-se com os sistemas con-
vencionais de difusdo de informacgdes (ra-
dio, jornal, televisao).

A teoria da folkcomunicag¢do, construi-
da por Luiz Beltrdo em sua tese de douto-
ramento defendida na Universidade de
Brasilia, resgata o segmento popular da co-
municagdo brasileira e langa as bases pa-
ra estudos que procuram desvendar os la-
¢os entre popular e massivo, entre hegemo-
nico e subalterno (Folkcomunicagdo, a co-
munica¢do dos marginalizados, Sao Pau-
lo, Cortez, 1980). Em vdrias escolas de co-
municagdo, pesquisadores inspirados pe-
las idéias do mestre pernambucano reali-
zam andlises e experiéncias que ultrapas-
sam as fronteiras da comunicag¢do urbana,
circunscrita ao universo simbdélico das eli-
tes e da classe media. Fendmenos como
a leitura de cordel, os ex-votos, os canta-

tradi¢do sedimentada nas escolas
Abrasileiras de comunicagdo, desde

os idos de 40, quando come-
¢am a funcionar os programas de jorna-
lismo na Universidade Catélica de Sao
Paulo (Césper Libero) € na Universidade
Federal do Rio de Janeiro, atribui papel
hegemonico aos fendmenos da comunica-
¢do massiva. E a razdo é bem simples: re-
fletem essas institui¢des a diretriz vigente
na universidade nacional de formar recur-
sos humanos para o mercado de trabalho.
Na medida em que o ensino de comuni-
cac¢do se desenvolve no pais corresponden-
do as demandas de uma industria cultu-
ral em expansdo, é compreensivel que suas
atividades tenham privilegiado a dimensdo
empresarial, transplantando de um certo
modo os padrdes erigidos por sociedades
industrializadas.

A introdugdo do popular nas preocupa-
¢oes dos professores e pesquisadores vin-
culados as escolas de comunicag¢do deve-
se a Luiz Beltrdo, fundador do Instituto de
Ciéncias da Informag¢do (Icinform) da
Universidade Catélica de Pernambuco. Ao
tomar a iniciativa de promover a pesquisa
como uma tarefa indisssociavel do ensino,
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dores, as legendas de caminhdo, os grafi-
tos, passam a merecer a atengio nao ape-
nas dos estudiosos, mas sobretudo daque-
les profissionais que buscam disseminar
mensagens para publicos diferenciados.
Foi como decorréncia das propostas de
Luiz Beltrao que comunicadores rurais ou
comunicadores religiosos, engajados em
programas educativos no campo ou nas
periferias das cidades, voltaram-se para os
canais alternativos e descobriram formu-
las vidveis de interagdo com as populagdes
marginalizadas.

No entanto, o caminho em dire¢do a co-
municag¢do popular ndo ficou restrito ao
plano da pesquisa. Em Belo Horizonte, a
Faculdade de Comunicagdao da Universi-
dade Catdlica de Minas Gerais, fundada
e implantada por Lelio Fabiano dos San-
tos, lanca uma inovagdo que se multipli-
caria em outros centros de ensino. Ao pla-
nejar o jornal-laboratério da escola, tenta-
se fugir ao modelo existente no pais — jor-
nais dirigidos aos préprios estudantes, que
reproduziam os padrdes da grande impren-
sa — produzindo um jornal de comunida-
de. Como a universidade localizava-se nas
proximidades de um bairro popular, faz-



se uma aproximag¢ao entre os estudantes
de jornalismo e os moradores da redon-
deza, numa tentativa de familiariza-los
com a cultura, a linguagem e o comporta-
mento de uma populagdo predominante-
mente constituida por trabalhadores urba-
nos. O jornal O Marco, ainda hoje em cir-
culagio, surgiu como um projeto ao mes-
mo tempo laboratorial, permitindo o trei-
namento de futuros jornalistas, e presta-
¢do de servigos a comunidade, trazendo
aos cidaddos ali residentes a assisténcia
cultural da universidade (Lelio Fabiano
dos Santos, “Comunicagido: da boca do
forno a ciranda”, Ordem/Desordem, n° 7,
Belo Horizonte, UCMG, 1977).

Na tese de doutoramento sobre jornal-
laboratoério, que defendeu na Universida-
de de Sao Paulo, Dirceu Fernandes Lopes
mostra como o modelo gestado em Belo
Horizonte serviu de pardmetro para expe-
riéncias semelhantes, em outras cidades:
Rudge Ramos (na escola metodista de co-
munica¢do de Sdo Bernardo do Campo),
Nossa Voz e Mae Luiza (na escola de jor-
nalismo da Universidade Federal do Rio
Grande do Norte) etc. A aproximagédo dos
estudantes de comunicagdo (geralmente
originarios da classe média) com setores
da populagio trabalhadora permitiu-lhes,
de um lado, um aprendizado pratico do
jornalismo em situagdo viva, porque sin-
tonizado com o ptblico real, e, de outro
lado, um conhecimento da vida cotidiana
na periferia. Isso ofereceu aos jovens ini-
ciantes nas profissdes da comunicagdo um
universo novo para sua atuagdo académi-
ca, descortinando um mundo que até en-
tdo desconheciam, principalmente porque
ele nio estd incluido na pauta permanen-
te da imprensa didria, conforme observou
Maria Otilia Bocchini, em seu artigo
“Omissdo das classes subalternas e da
América Latina nas noticias didrias de
quatro jornais paulistanos” (José Marques
de Melo (org.), Ideologia, Cultura e Co-
munica¢do no Brasil, Sio Bernardo do
Campo, IMS-Centro de Pos-Graduagao,
1982).

Da cautela a agéo

Nas décadas de 60 e 70 as iniciativas de
resgate dos movimentos populares pelas
escolas de comunicacdo sdo timidas e qua-
se residuais, tendo em vista o clima desfa-
voravel criado pela ditadura militar. Com
a vigéncia do AI-5 e do decreto-lei 477,
tanto estudantes quanto professores ado-
taram atitudes cautelosas para ndo serem
enquadrados como subversivos € perderem
0 espago conquistado na universidade. So-
mente com os ventos da abertura politica
o ambiente mostrar-se-ia propicio para
projetos ou estudos nesse campo. Por is-
so, nos anos 80 observa-se um grande in-
teresse pelas questdes da comunicagdo po-
pular e vdrias institui¢Ges se engajam efe-

tivamente na realizacdo de experiéncias la-
boratoriais ou de extensdo universitdria.
Essas atividades surgem principalmente
nas escolas mantidas por instituigdes con-
fessionais - catdlicas ou metodistas - co-
mo reflexo da opgdo preferencial pelos po-
bres feita pelas respectivas igrejas.
Destacam-se a Catdlica de Belo Horizon-
te, as Metodistas de Sdo Bernardo e de Pi-
racicaba, as Catdlicas de Campinas e de
Sdo Leopoldo. Também deve ser mencio-
nada a Federal de Pernambuco, na sua fa-
se inicial administrada pelo Centro Edu-
cativo de Comunicagdo Social para o Nor-
deste (Cecosne), uma fundagdo mantida
pelas freiras dorotéias.

Mas sem divida alguma a principal fon-
te de inspiragdo tedrica para essa caminha-
da das escolas de comunicagdo no rumo
da vida popular provém da agdo realiza-
da pela Sociedade Brasileira de Estudos In-

Mestrado em Comunica¢ao Social da Me-
todista de Sdo Bernardo do Campo, cuja
revista Comunicagdo e Sociedade publicou
indmeros artigos sobre essa problematica,
de autores nacionais e estrangeiros.

No caso especifico da Escola de Comu-
nicacao e Artes da Universidade de Sdo
Paulo (ECA-USP) observa-se uma tendén-
cia a valorizar a comunica¢io popular pro-
duzida pelas/para as classes trabalhadoras,
mas também resgatando o popular que
permeia o massivo, ou seja, identificando
os valores culturais populares apropriados
pela industria da comunicagio. Preocupa-
¢Oes dessa natureza sdo encontradas tan-
to nos estudos conduzidos por Anamaria
Fadul, Mauro Wilton de Souza e Maria
Immaculata Vassalo, quanto nos projetos
de jornalismo popular (orientados por
Carlos Eduardo Lins da Silva, Jeanne Ma-
rie Machado de Freitas. Alice Mitika Kos-

terdisciplinares da Comunicaciao (Inter-
com). Criada em Sao Paulo, em 1977, es-
sa associacdo civil, que retine pesquisado-
res da comunicagao de todo o pais, desen-
volveu reflexdes embasadas nas teses de
Gramsci sobre as classes subalternas, e
construiu um referencial académico que vi-
ria nutrir as experiéncias de varios grupos
de pesquisadores ou profissionais. A In-
tercom analisou detidamente fendmenos
como a comunicagio alternativa, a cultu-
ra populista, a contra-informacgdo, publi-
cando livros € monograflas que serviram
de apoio tedrico para a agdo das equipes
motivadas para trabalhos diddticos no
meio rural e nas periferias urbanas.

Se os projetos vinculados a comunica-
¢do popular afiguram-se intermitentes, re-
fletindo mais o entusiasmo de grupos es-
tudantis ou de jovens docentes (em Juiz de
Fora, Goidnia, Salvador ou Vitéria), na
verdade a semente plantada pela Intercom
frutificou com intensidade nos programas
de pos-graduagdo, cativando os novos pes-
quisadores para o estudo da comunicagdo
nao-hegemonica. Linhas de pesquisa nes-
sa direcdo surgiram principalmente no

Folkcomunicagao: resgatando o popular na conMunicagao.

hiyama e José Marques de Melo), edito-
ragdo popular (Jerusa Pires Ferreira e Ma-
ria Otilia Bocchini), video-popular (Luiz
Fernando Santoro), leitura critica da co-
municacdo (Ismar de Oliveia Soares, Fran-
cisco de Assis Fernandes e Manolo Mo-
ran), animag¢do cultural em bibliotecas
(Teixeira Coelho, Edmir Perroti e Luis Mi-
lanesi), arte popular (Dilma de Melo e Sil-
va, Lisbeth Rebollo e Elza Azemberg) e
folclore (Américo Pellegrini).

Orientagéo especifica

No entanto, a experi€éncia mais avanga-
da da ECA-USP nessa drea tem sido a de
formar profissionais para atuagdo em vei-
culos orientados para as classes subalter-
nas. Trata-se de uma peculiaridade do nos-
so curso de jornalismo. Ndo obstante seu
curriculo seja predominantemente voltado
para o jornalismo industrial, onde existem
maiores oportunidades de emprego para
reporteres e editores, verificou-se que o
mercado jornalistico de Sdo Paulo apre-
sentava demandas no segmento popular.
Dai a cria¢do de um nicleo de jornalismo
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popular, em funcionamento desde 1984,
voltado para dois ramos: jornalismo co-
munitério e o jornalismo sindical. No pri-
meiro caso, procura-se atender as necessi-
dades da florescente imprensa dos bairros,
das pequenas cidades do interior, das or-
ganizagOes comunitarias que se multipli-
cam e se fortalecem neste periodo de tran-
sicdo politica.

No segundo caso, busca-se correspon-
der as expectativas da poderosa engrena-
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gem sindical, tanto do setor industrial
quanto do setor de servigos, que se vale de
jornais, revistas e boletins para aglutinar
seus associados e defender interesses
corporativos.

Constatando que as entidades localiza-
das nesse universo comunitédrio-sindical ti-
nham condi¢des de assalariar jornalistas
e demandavam profissionais competentes,
decidiu-se incluir no curriculo escolar duas
disciplinas optativas justamente para pre-
parar os estudantes motivados a trabalhar
fora do circuito da grande imprensa. Essa
estratégia pedagdgica foi determinada in-
clusive pela observagdo feita na configu-
racdo das oportunidades ocupacionais
emergentes. Vdrios jornalistas formados
pela escola, politicamente comprometidos
com as lutas populares, haviam tomado a
iniciativa de formar cooperativas ou
micro-empresas para prestar assessoria co-
municacional as organizagbes da classe
trabalhadora. Trata-se de uma tendéncia
surgida no periodo de resisténcia aos go-
vernos militares, caracterizando-se entido
como um tipo de jornalismo que tornava
insepardvel a militincia profissional e a
politico-partiddria. Mas, com a abertura,
esse mercado foi se ampliando e ao mes-
mo tempo criando possibilidades de pro-
fissionalizagdo independentemente de ali-

14 *« MARCO/88 » TEMPO E PRESENGA

nhamentos partidarios. Por outro lado,
dentro da escola sempre existem alunos
que n3o se afinam ideologicamente com
os principios do jornalismo industrial —
historicamente vinculado as classes domi-
nantes — e querem outras opgdes para o
seu trabalho futuro. Também existem pes-
soas que decidiram atuar na grande im-
prensa, mas sentem necessidade de ampliar
o conhecimento sobre 0s processos jorna-
listicos praticados nas organizacdes
populares.

Compromisso permanente

No entanto, a decisdo tomada pela
ECA-USP de incluir o jornalismo popu-
lar na sua estrutura diddtico-cientifica ndo
se deveu apenas a uma contingéncia mer-
cadolégica. A iniciativa esteve embasada
principalmente na concepgdo pedagdgica
que tem orientado o seu departamento de
Jornalismo e Editoracéo, a partir de 1983,
quando ocorre a democratizagdo da vida
académica. Entendendo que uma univer-
sidade publica como a USP é mantida com
os recursos oriundos dos tributos popula-
res, deve existir um compromisso perma-
nente para devolver a populagdo, através
do saber produzido, a contribuig¢do simbo-
lizada nos impostos. Até agora, essa retri-
buigdo as classes trabalhadoras tem se da-
do pela formacgdo de agentes capacitados
para difundir mensagens de atualidade nos
seus proprios meios de comunicacio.
Trata-se de uma tarefa em que estdo en-
gajados os professores Sérgio Gomes da
Silva (jornalismo sindical), José Luiz
Proenca e Wilson da Costa Bueno (jorna-
lismo comunitadrio). Além disso, tem ha-
vido um empenho em oferecer oportuni-
dade de reciclagem e de atualizagao pro-
fissional aos jornalistas que atuam nesse
campo.

No caso especifico da imprensa sindi-
cal, a ECA-USP promoveu, em 1987, uma
semana de estudos dedicada ao tema ‘A
imprensa dos trabalhadores”, reunindo
profissionais de varias regides brasileiras
para discutir os rumos dessa atividade.
Neste ano ainda vai promover um curso
de aperfeicoamento para jornalistas sindi-
cais, proporcionando-lhes melhores instru-
mentos de trabalho.

Esta em gestacdo um projeto de maior
envergadura. Trata-se da realizacdo de al-
go no estilo da universidade aberta, recru-
tando liderangas sindicais e comunitarias
para programas de treinamento e de atua-
lizagdo cultural sobre processos jornalis-
ticos. A idéia é trazer a universidade os ci-
dadaos que conduzem os movimentos po-
pulares, com dupla finalidade:

1) oferecer-lhes conhecimento basico so-
bre a producdo jornalistica, para que pos-
sam usar mais adequadamente veiculos
impressos e audiovisuais na arregimenta-
¢ao da sociedade civil;

2) proporcionar-lhes informacéo cultu-
ral sobre o funcionamento dos sistemas he-
gemonicos de comunicagdo para que pos-
sam assumir coletivamente atitudes de de-
fesa dos interesses populares, através do
manejo competente de mecanismos de
contra-informacao.

Esse projeto podera ser implementado
a partir de 1989, incluindo-se na nova es-
tratégia de extensdo universitaria que a ad-
ministra¢do Goldemberg vem imprimindo
a Universidade de Sdo Paulo. Contatos es-
t6 sendo realizados com as secretarias do
Trabalho e da Ciéncia e Tecnologia do Es-
tado de S3o Paulo e com agéncias nacio-
nais de fomento cientifico, visando obter
recursos financeiros. Igualmente serdo
buscados subsidios tedricos e metodoldgi-
cos em universidades do exterior, princi-
palmente européias, que possuem larga
tradigdo nesse campo.

Na medida em que a ECA-USP exerce
uma forte lideranga junto as instituigdes
congéneres do pais, é de se esperar que ini-
ciativas semelhantes sejam retomadas ou
recriadas em outras escolas de comunica-
¢d0 na década de 90. Desta maneira, os
centros universitarios que formam comu-
nicadores sociais poderdo equilibrar suas
metas educacionais e ci. ~tificas, dando &
comunica¢do popular tratamento seme-
lhante aquele que vem merecendo a indus-
tria cultural.

José Marques de Melo é professor titular da Es-
cola de Comunicagio e Artes da Universidade de
Sdo Paulo.



Comunicacao :

TV dos Trabalhadores

Maro Silva

4 cinco anos atras, o deputado fe-
H deral Luis Inacio Lula da Silva ga-

nhou uma cdmara VHS de
presente e entregou-a ao Sindicato dos Me-
talurgicos de Sao Bernardo do Campo e
Diadema. Algum tempo depois, dois pro-
fissionais foram contratados para a cober-
tura dos acontecimentos promovidos pela
entidade. Hoje, esta cdmara transformou-
se em uma aparelhagem U-Matic (propria
para a televisdo), ilha de edigdo, cAmara
e VT de externa e aparelhos VHS para
montagem e exibi¢do, que constituem o
projeto pioneiro da TV dos Trabalhado-
res, a TVT.

A discussdo do projeto comegou ha dois
anos com uma preocupagdo basica: que
nao houvesse imposigdo e a TVT represen-
tasse, efetivamente, uma conquista dos
trabalhadores através de um amplo proces-
so de debate. Porém, uma das grandes di-
ficuldades em implantar essa formula de
discussdo era a inexisténcia de qualquer ex-
periéncia similar no mundo que permitis-
se uma acumulacdo de conhecimento. “Es-
tamos tateando e a0 mesmo tempo temos
uma aula a cada dia de discussao”, afir-
ma a jornalista Regina Festa, coordenado-
ra do projeto.

Mesmo assim, a TVT ja caminhou bas-
tante: possui um terreno para a constru-
¢ao de sua sede propria e produziu 22 pro-
gramas (que entrarao brevemente no mer-
cado de video). A produtora esta agora
avaliando sua proposta original porque
outras entidades sindicais e populares tém
interesse em participar do projeto. Duas
tendéncias se colocam: uma insiste em
uma TV apenas do sindicato e outra rei-
vindica a criagdo de um conselho de enti-
dades para geri-la.

Enquanto isso, Regina Festa acredita
que a TVT devera transformar-se numa
boa produtora independente desdobrando-
se em trés niveis: trabalho de cobertura,
noticiando assuntos ligados a drea sindi-
cal; trabalho de informagao, que aprofun-
da temas de interesse do trabalhador; e fic-
¢do, com a produgdo de novelas ou mini-
séries. Em todos os trés niveis a preocu-
pagdo é garantir uma boa qualidade dos
programas e buscar uma nova linguagem
para a televisdo “que reproduza e encami-
nhe os anseios da classe trabalhadora”.

O grande risco, adverte Regina Festa, é
ndo ter jornalistas competentes para levar
o projeto adiante, embora os trabalhado-
res estejam dispostos a realizd-lo. Na drea

1]

de fic¢do, sem duvida, a mais ambiciosa
da TVT, sera necessario um grande traba-
lho de formagao. “Queremos produzir fi-
¢do de qualidade. Temos convidado rotei-
ristas profissionais para discutir com a
classe operdria. Se tudo der certo, o pro-
jeto serd bem mais interessante do que o
movimento do Cinema Novo, quando os
intelectuais faziam filmes para os trabalha-
dores. Nos queremos os dois juntos pro-
duzindo programa”, afirma Regina.

Quanto ao perigo de colocar no video
algo parecido com o realismo socialista,
que se institucionalizou na Unido Soviéti-
ca sob o governo de Stalin, ela diz que é
uma possibilidade. “Como todo mundo,
quem trabalha pelo lado institucional ten-
de sempre a dar uma visdo unilateral. Mas
nos estamos discutindo muito para que is-
to ndo ocorra, até por que o realismo so-
cialista era muito chato”, finaliza Regina
Festa.

Este artigo é um resumo de duas reportagens da
jornalista Mard Silva, publicadas no jornal Espec-
tador de Video, de Porto Alegre.
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O teatro da comunicacao

No mundo de Roberto Marinho, greve é tabu,
jornalistas atores. Novas leis podem ser a saida.

Nidicleo Jorge Baptista de
Comunicacoes

experiéncia do jornalista Florestan
AFernandes Jr. na intimidade dos

corredores da Rede Globo
possibilitou-lhe testemunhar situagdes que
expoem claramente o entrelacamento de
interesses entre a emissora e o governo. Seu
depoimento traz fatos que demonstram o
quanto a sustentacdo politica dada por ela
ao poder constituido opera como um aval
para a manutencdo dos favores que rece-
be do Planalto, e como questdes que pos-
sam desequilibrar, ainda que levemente, a
correlagdo de forgas que ambos mantém
merecem um cuidado extremo por parte da
direcdo da rede.
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Nesse contexto, a televisdo inexiste co-
mo instrumento de comunicag¢io social a
servi¢o da populacao. E & sociedade civil
¢ vedada, sem qualquer constrangimento
moral, a participa¢do naquilo que em te-
se seria seu por direito.

Florestan Jr., que trabalhou nos varios
programas jornalisticos da emissora em
Sdo Paulo, no periodo de 1984 a 1987,
acredita que a tnica forma de romper o
atual esquema em que a midia eletrOnica
estd enjaulada € através de um novo siste-
ma, no qual a populagdo escolha direta-
mente, por meio de voto, a quem dard per-
missdo do uso de veiculos de comunica-

¢80, por quanto tempo, ¢ decida também
quais os objetivos a que serviriam.

“Hoje a concessdo é uma dadiva do po-
der ao seu aliado; sequer os parlamenta-
res sao consultados sobre isso”, diz ele. E
ainda defende a existéncia de uma legisla-
¢ao especifica para cartas de concessdo pa-
ra os meios de comunicagdo eletrdnicos,
que teriam valor tempordrio, 4 exemplo da
exploragao das linhas aéreas pela iniciati-
va privada. PropGe também que sejam co-
bradas taxas dos “donos” temporarios das
emissoras, a fim de devolver & sociedade
os beneficios que usufruem.



‘A emissora ndo patrocina
greves'’

Na sua permanéncia na poderosa Rede
Globo, Florestan Jr. presenciou e viveu ca-
sos que chegam ao ciumulo do ridiculo, em
se tratando de uma emissora que se pre-
tende séria e profissional. Por exemplo, 14
o assunto “greve” é tabu. Dificilmente en-
tra no ar. Quando isso ocorre a noticia é
transformada em nota ou o reporter fica
enquadrado o tempo todo, falando pelos
grevistas. Um caso grave de omissdo da
empresa em noticiar um movimento reivin-
dicatério deu-se em 1986, quando moto-
ristas e cobradores de dnibus da cidade de
Sao Paulo resolveram paralisar suas
atividades.

“Eu estava de plantdo no domingo de
3 de novembro, dia em que eles realizavam
a assembléia que decidiria sobre a greve.
Fui para 14 no final da tarde com a orien-
tacdo de dar apenas uma imagem para co-
brir uma nota do SP TV terceira edigdo,
que, aos domingos, entra de madrugada”,
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conta ele. Como a greve foi deliberada ain-
da as 18h, o jornalista enviou um bole-
tim a redagdo, com a intengdo de que fos-
se veiculado no Fantastico, alertando a po-
pulagdo para a falta de transportes publi-
cos no dia seguinte.

“E nesses momentos que se desmasca-
ra o tipo de jornalismo que a Globo faz.
O editor de plantdo, apesar de concordar
comigo sobre a importincia do boletim a
ser veiculado, foi obrigado a pedir permis-
sdo do editor-chefe para fazé-lo”. A respos-
ta, simples e direta, resumiu em uma fra-
se a postura ideoldgica da emissora e dei-
xou claro o papel daquele profissional que

agiu como representante do Roberto Ma-
rinho: “A Rede Globo nio patrocina gre-
ves”. No dia seguinte, Sdo Paulo viveu um
dos dias mais caoticos de sua Histdria. As
pessoas nao encontravam Onibus. O tran-
sito ficou completamente desordenado,
lembra Florestan Jr.

A Rede Globo ndo conseguiu evitar a
greve, mas com essa atitude causou um
prejuizo incalculavel para a cidade. Segun-
do o jornalista, a questdo que se revela nes-
te episodio é o poder do capital, ja que a
populagdo esta completamente a margem
dos interesses da empresa.

Também noticias que envolvam denun-
cias sobre os figurdes do poder nio tém
vez no video e tornam-se objeto de re-
preensdo da dire¢do sobre os jornalistas
que ousam exercer a profissdo dignamen-
te. Florestan Jr. lembra que quando Tan-
credo Neves estava no Incor, em 1985, uma
reporter entrevistou um de seus ministros,
Mauro Salles, na saida do hospital. Na

época, seu nome estava ligado ao escan-
dalo do Brasilinvest, pois tinha capital in-
vestido no banco. A jornalista inquiriu o
ministro sobre seu envolvimento no caso,
sendo tratada por ele grosseiramente. Nem
havia chegado ainda a redagdo, recebeu
um chamado do chefe da redacdo pelo ra-
dio do carro, ordenando-lhe que trouxes-
se imediatamente a fita da entrevista, pois
o proprio Roberto Marinho acabara de te-
lefonar exigindo que a matéria lhe fosse
enviada naquele mesmo dia. “O reporter
que esta trabalhando acaba atropelado pe-
lo Roberto Marinho, o qual interfere cons-
tantemente no jornalismo da emissora”’

A propriedade das informagdes

Como se fosse a proprietaria do univer-
so das informagdes existentes no pais, a
Rede Globo se confere o poder de impe-
dir que algumas figuras publicas sejam vei-
culadas em seus programas. “Houve uma
época em que Brizola, Lula, d. Hélder Ca-
mara € outros eram proibidos de falar nos
jornais da emissora. A pessoa era entre-
vistada, mas a matéria ndao saia no ar. Lu-
la chegou a ndo querer dar mais entrevis-
tas. Ele dizia que o repdrter e ele estariam
perdendo tempo. Essa orientagdo da dire-
¢do continua até hoje: dificilmente um de-
putado do PT, do PC do B, do PC, do
PSB, alguém da CUT, ou de outras enti-
dades aparece em algum noticiario da Glo-
bo”, diz ele.

Mas a maior afronta a sociedade que
um sistema de comunicac¢do pode fazer é
forjar noticias, fazendo do jornalista um
ator, pois faz perguntas “ensaiadas”, em
encenacdes onde até os entrevistados fa-
zem parte da “produgdo”. Um exemplo
corriqueiro dessa pratica vivido por Flo-
restan Jr. ocorreu no dia 14 de novembro
de 1986, as vésperas das elei¢des para go-
vernador, em Ronddnia. “Eu precisava ge-
rar uma imagem via Embratel antes do fi-
nal da tarde. A pauta era o exército sain-
do da cidade para garantir as elei¢des no
interior do Estado. O hordrio da transmis-
sdo sO poderia ser aquele, e ndo havia
meios de se esperar até o momento em que
as tropas efetivamente saissem dos quar-
téis”, lembra ele,

“Entao expliquei o caso para o coman-
dante. E, ao meio dia, debaixo de um sol
imenso, ele fez com que todos os soldados
encenassem a saida da tropa de Porto Ve-
lho. A tropa n3o entendia nada. Aquilo era
ficcdo, porque passei a dar ordens para o
comandante sobre o methor dngulo de to-
mada de cena, o cAmara dava palpite so-
bre a melhor luminosidade e todos obede-
ciam. Os colegas de outros jornais nio
acreditavam no que estava acontecendo.
De repente, havia centenas de soldados a
disposi¢do das imagens da Rede Globo”,
conta o jornalista. E conclui: “Na Rede
Globo nao importa o fato. O que vale é
a produgdo que se da a ele”.

Enquanto o Congresso Nacional nao
elaborar uma legisla¢do que coiba exces-
SOS como esses, a alternativa, segundo Flo-
restan Jr., € lutar para que a Rddio dos Tra-
balhadores se torne uma realidade. “J4 que
os empresarios tém direito a suas emisso-
ras, os trabalhadores, que s3o a maioria,
devem ter mais direito ainda”.

O Nicleo Jorge Baptista de Comunicacdes reine
trabalhadores em Comunicacdo Social filhados ao
Partido dos Trabalhadores em Sao Paulo.
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Canal 13, TV Fanini

As atividades do pastor Fanini ndo se restringem ao
universo religioso e educativo. Ele também é um
bem-sucedido homem de negdcios que investe

agora no mundo da televiséo.

Onésimo de Oliveira Cardoso

epois de alguns adiamentos,
Despera-se ainda neste primeiro se-

mestre do ano o inicio das trans-
missdes da TV Rio, canal 13, a primeira
emissora evangélica do pais. Certamente
muitos comentarios serdo feitos sobre a in-
ser¢ao no mercado dessa nova € poderosa
empresa de comunicagdo, que se agrega ao
monopolio estabelecido e exercido por um
pequeno grupo de pessoas, que controla
os canais de TV no pais.

O presente artigo tem por finalidade le-
vantar algumas implica¢des e considera-
¢Oes sobre o surgimento dessa nova esta-
¢do de TV, sem contudo, estabelecer jui-
zos definitivos ou aprecia¢des acabadas, o
que seria impossivel pelas dificuldades que
se tem em conseguir informagdes precisas
e confidveis que envolvem os bastidores de
tal empreendimento.

Concesséo ao monopélio

O canal 13, da antiga TV Rio, é como
todos os outros canais de TV uma conces-
sdo do Estado, outorgada a alguém, ou a
algum grupo, por um periodo determina-
do (quinze anos — sujeitos a renovagao),
pelo presidente da Repiiblica, segundo dis-
positivos constitucionais vigentes. Ao lon-
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go dos anos, principalmente durante o re-
gime militar, o sistema de concessdo de ca-
nais de radiodifusdo (TV e Radio) criou
um verdadeiro monopdlio das comunica-
¢Oes da midia eletrOonica, em particular a
televisdo. Pequenos grupos, economica-
mente fortes, exercem o poder absoluto do
que informar e transmitir a uma popula-
¢do de 130 milhdes de pessoas, sem que es-
ta tenha o minimo poder de decisdo sobre
quem deve possuir a concessdo de canais.

Esse poder é exercido, imperialmente,
pelo presidente da Repiiblica. A Rede Glo-
bo de TV, a quarta maior rede de televi-
sdo do mundo, exerce neste pequeno uni-
verso de “proprietarios” de canais 0 mo-
nopdlio absoluto de audiéncia. Uma fami-
lia (Marinho) tem o poder para determi-
nar ndo sé o que informar aos brasileiros,
mas, e principalmente, como e quando
informar.

Em conseqiiéncia dessas distorgdes,
discute-se, hoje, a legislagdo em vigor, que
por ser viciada, arcaica e restritiva, faz do
apadrinhamento dos poderes discriciona-
rios, da corrupg¢do e do jogo de influén-
cias entre grupos econdmicos € o poder,
a razdo de ser das concessdes de canais.
O préprio ministro das Comunicag¢des da
“nova republica”, Antonio Carlos Maga-

lhies, afirma, em entrevista dada a Folha
de S. Paulo, de 6/12/87, que em “igual-
dade de condigdes (técnicas e financeiras),
eu jamais deixo de dar concess3o a alguém
que apdia o governo”. Ele mesmo, através
de sua familia, é concessionario da TV Ba-
hia, que transmite a programagio da Re-
de Globo.

Apesar dos desvios da “nova republica”
na postura do ministro das Comunicagdes,
discute-se, hoje, na Assembléia Constituin-
te, a criagdo do Conselho Nacional de Co-
municacdo que, se aprovado, segundo pa-
recer do Projeto Cabral 2, tirard do exe-
cutivo o monopdlio e o poder absoluto de
decisdo quanto a concessdo dos canais de
radiodifusio e posssibilitara a composi¢do
do Conselho com representantes do poder
legislativo, da sociedade civil e do proprio
executivo, e que terd como fungdo regular
as concessdes dos meios eletrdnicos de
difusao.

Certamente tal medida ndo impedird,
plenamente, que as distribui¢des de canais
continuem sendo um leildo entre grupos
de amigos, contrariando principios éticos
e morais, mas tornard, sem duvida, a de-
cisdo sobre concessdes mais democratica,
beneficiando a sociedade no seu conjun-
to e na sua forma pluralista de existéncia.
E neste contexto que vemos o inicio da TV
Rio, Canal 13.

Origens da TV Rio

A TV Rio foi fundada em 1955, por
Paulo Machado de Carvalho, Jodo Batis-
ta do Amaral e Murilo Leite. No decénio
1955-1965 chegou a ser, guardadas as de-
vidas proporgdes, o que é hoje a TV Glo-
bo. Programas como “Noite de Gala”,
“Noites Cariocas”, “O Riso é o Limite” e
“Praca da Alegria” alcancavam indices
enormes de audiéncia. Era a época dos pri-
mordios da TV brasileira. O auge da po-
pularidade da TV Rio foi alcan¢ado no pe-
riodo de 1960 a 1964. Com o regime mili-
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tar comegou a sua decadéncia. Promoven-
do ativamente vigilias civicas contra a di-
tadura que se instalara no pais, viu-se, pauy
latinamente, desprovida de recursos publi-
citarios e, em conseqiiéncia disso, come-
¢ou a viver seu declinio. Enquanto isso, ou-
tras TVs, soliddarias com o novo regime,
cresciam em audiéncia: a TV Excelsior,
num primeiro momento, e, posteriormen-
te, a partir de 1967, com expressiva ajuda
externa do grupo Time-Life, a TV Globo
se estabeleceria de vez. Depois de intime-
ras tentativas de sobrevivéncia, a TV Rio
teve sua senten¢a de morte decretada pelo
entdo presidentr Frnesto Geisel, no dia §
de abril de 1977. Ao desaparecer, a emis-
sora tinha como principal acionista a Or-
dem dos Jesuitas, representada pelo frei
Cirillo Machello, que assumiu um dnus fi-
nanceiro de tal porte que o grupo catolico
vendeu a TV Difusora do Rio Grande do
Sul para a TV Bandeirantes, a fim de co-
brir os gastos com indenizag¢des trabalhis-
tas e dividas da TV Rio.

O “‘empresério’”’ de Deus

O pastor Nilson Fanini, filho de imi-
grantes italianos, é considerado pelos seus
fiéis o “Billy Graham” brasileiro. Sendo
isto verdade ou nio, o certo é que o pas-
tor Fanini tem pautado sua vida nas pe-
gadas do seu amigo norte-americano, ba-
tista como ele. Ele foi o primeiro prega-
dor brasileiro a “empresariar” cruzadas
evangelisticas pelo pais. Seu sucesso foi tdo
grande lotando estadios brasileiros, que es-
trapolou suas campanhas para diversos
paises, contando para isso com a facilida-
de que tem no dominio de linguas estran-
geiras (prega bem em inglés e espanhol) e
aprimorados recursos retoricos.

Sua formagio académica é ampla e di-
versificada. Formado em Direito pela Uni-
versidade Federal Fluminense, tornou-se
mestre em Teologia no Texas, Estados Uni-
dos, e fez curso na Escola Superior de
Guerra. Suas atividades eclesidsticas lhe

dio elevado prestigio. Além de pastor da
12 Igreja Batista de Niterdi, tornou-se pre-
sidente da Comissdo Batista Brasileira,
vice-presidente da Alian¢a Mundial e rei-
tor do Seminario Batista de Niterdi. Na
drea educativa esta no terceiro mandato do
Conselho de Educagdo do Rio de Janeiro.

As atividades do pastor Fanini, porém,
néo se restringem ao universo eclesiastico
e educativo. Além de ser bem sucedido nas
dreas mencionadas, o pastor Fanini ndo é
menos privilegiado no campo empresarial.
Ele faz parte do conselho de administra-
¢do do Grupo Kepler e Weber S.A., que
tem sua esposa Helen Kepler Fanini como
herdeira, e controla um conglomerado de
dezoito empresas de equipamentos agrico-
las no Sul do pais. Este grupo teve em 1987
um faturamento da ordem de 2,5 bilhdes
de cruzados e mais 10 milhdes de doélares
em exportacdo. Fanini é também acionis-
ta da companhia de turismo Top Flyt, além
de possuir 75% das a¢des da empresa Ra-
diodifusdo Ebenezer Ltda, enquanto o em-
presario Nacle Gebran Bezerra, acionista
do Unibanco, possui os outros 25%. Pos-
sui ainda negdcios com o didcono de sua
igreja, Cldudio Macario, proprietario de
uma das maiores construtoras de Niteroi,
a Claudio Maciério Engenharia. Harmo-
nizando suas atividades religiosas com
suas atividades empresariais, o pastor Fa-
nini, com sua empresa de Radiodifusdo
Ebenezer Ltda, conquistou o mundo da te-
levisdo ndo como um mero apresentador
de programa, mas sim como concessiona-
rio do ex-canal catélico, TV Rio.

Com Deus e Figueiredo

Depois de quase uma década dirigindo
e produzindo o programa ‘“Reencontro”,
gravado na TVE Rio, e que vai ao ar, na-
cionalmente, todos os sibados pela ma-
nhd, Fanini resolveu lutar por um canal
proprio de TV, para fazer dela uma“cen-
tral de salvagdo espiritual”, como ele mes-
mo a denomina. Assim ele podera apre-

sentar, todos os dias, das 7 as 11 horas da
manhd, o seu programa “Reencontro”.

Para conseguir a concessdo do canal,
Fanini, além de se socorrer a ajuda de
Deus, usou também de uma ligagao estrei-
ta com o entdo presidente da Republica,
general Jodo Batista Figueiredo, e da re-
lacdo de amizade (negdcios?) com o ex-
diretor do Dentel (6rgao fiscalizador das
concessdes), Haroldo de Oliveira.

Na festa do 7° aniversario de seu pro-
grama, em agosto de 1982, Fanini reuniu
cerca de 120 mil pessoas no estadio do Ma-
racana para um culto “civico religioso”.
Era época de campanha politica. Estava no
encontro, como convidado especial, o pre-
sidente Jodo Figueiredo e cinco ministros
de Estado. Neste dia Fanini falou dos va-
lores éticos e morais da nagdo; da necessi-
dade da “unido entre todos os cidadaos”.
Uma mensagem de ‘““paz e concdrdia en-
tre os homens” e as autoridades “legitima-
mente” constituidas que lutavam pelos
candidatos do PDS nas elei¢cdes que esta-
vam préximas. Em 15 de novembro, Ha-
roldo de Oliveira foi eleito suplente de de-
putado pelo PDS. Em 29 de novembro de
1982, através do decreto n® 89.078, Figuei-
redo concede, por 1S5 anos, o canal 13 da
TV Rio ao pastor Fanini, que via nessa
concessao a realizagdo da vontade de Deus
e a resposta as suas oragdes. Antes de en-
trar no gabinete do presidente Figueiredo,
no Paldcio do Planalto, Fanini orou o ver-
so 11, do 1° capitulo do livro de Neemias
(Antigo Testamento): “Ah, Senhor, estejam
pois atentos os teus ouvidos a oragdo de
teu servo e da-the mercé perante o Rei”.
Enquanto Fanini regozijava-se pela dadi-
va recebida, dezoito empresas concorren-
tes — entre elas a Editora Abril, Visdo-
Grupo Maksoud, Secretaria da Cultura do
Estado do Rio e Radio Capital — busca-
vam para seus futuros projetos melhores
condigdes “técnicas” e “financeiras”.

Depois de investir cerca de 5 milhdes de
délares na construgdo da sede da TV Rio,
localizada na Cidade Nova, centro do Rio,
onde se encontra a central de produgdes
e um auditério de 150 lugares, Fanini con-
tratou 680 funciondrios para colocar sua
TV no ar. Para comandar sua TV, Fanini,
deixando de lado seus purismos religiosos,
convidou o ex-todo-poderoso-global Wal-
ter Clark. Certamente que ndo faltara a
Clark know-how para fazer a TV Rio uma
séria concorrente das TVs existentes, po-
rém resta-nos perguntar: a TV Rio serd
mesmo a “grande central de salvagdo es-
piritual” ?

Onésimo de Oliveira Cardoso ¢ doutor em Comu-
nicagdes pela Universidade de Miinster, Alemanha
Ocidental, e coordenador do Mestrado em Comu-
nicagdes do Instituto Metodista de Ensino
Superior.
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IGREJA ELETRONICA

A pregacao milionaria da -

salvacao

Amélia Tavares C. Neves

recente escandalo envolvendo o
O pastor norte-americano Jimmy

Swaggart trouxe a tona, novamen-
te, a discussdo sobre a “igreja eletronica”.
Para a comunidade cristd brasileira o com-
portamento de Swaggart é secundario. O
importante mesmo é conhecer melhor es-
se fenfiomeno que rende milhées de ddla-
res e atrai verdadeiras multiddes no mun-
do inteiro.

O estudo do fendmeno da ‘“igreja ele-
tronica” ainda estd em sua fase embriona-
ria no Brasil. Existe pouco material dispo-
nivel e, talvez, uma unica obra tenha al-
can¢ado um rigor analitico convincente
(Hugo Assmann, A Igreja Eletrénica e seu
impacto na América Latina, Petropolis,
Vozes/WACC-AL, 1986). A maior parte da
literatura sobre o assunto estd em inglés.
Explica-se: nos Estados Unidos este tema
é amplamente discutido e debatido por re-
ligiosos, psic6logos, socidlogos e comuni-
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cadores. Entre eles, destacamos o pastor
metodista William Fore, para quem a
“igreja eletrdnica” equivale a uma “reli-
gido comercial” por tratar-se de programas
transmitidos em espagos pagos, com altos
custos de producdo e que dependem de um
lider carismatico para garantir seu suces-
0. A verba para manter os programas vem
dos fiéis telespectadores através de polpu-
das doagdes ou simplesmente da compra
dos diversos produtos anunciados pelos
pastores (livros, discos etc).

Fore questiona esse tipo de religido que
compra os convertidos, equipara o Evan-
gelho a uma mercadoria e vende a graga
divina como uma espécie de indulgéncia
(Lutero fez a Reforma Protestante por cau-
sa disso!). Mas, segundo Assmann, a “igre-
ja eletrénica” é mais abrangente que os fa-
mosos programas de televisio mundial-
mente comercializados. O conceito com-

portaria desde a gravagido de um sermio
até a apresentacao de video-tapes nas au-
las de educacao religiosa. Valeriam, por-
tanto, outros nomes: “marketing da fé”,
“messianismo eletrdnico” e “assembléia
eletrOonica”.

Orgulho ferido

Segundo Assmann, a “igreja eletronica”
norte-americana, assim como as manifes-
tacdes dos fendmenos religiosos, estd liga-
da a crise de legitimidade do capitalismo,
que nutre-se da construgio social das apa-
réncias, ocultando o real. Por isso, o siste-
ma ¢ fetichista e gerador da idolatria.

A derrota dos Estados Unidos no Viet-
nd gerou uma crise de legitimidade do sis-
tema e coube aos tele-evangelistas a tare-
fa de devolver a sociedade o orgulho
nacional.



Para alcangar este fim eles langam mao
de uma teologia fundamentalista que: 1)
enfatiza a inerrancia da Biblia; 2) hostili-
za a teologia moderna e um estudo mo-
derno e critico da Biblia; e 3) hostiliza
aqueles que nao partilham de seus pontos
de vista religiosos. Um exemplo disto é
uma das pregagdes de Jimmy Swaggart so-
bre “O Batismo com o Espirito Santo”,
que representa uma espécie de modo de vi-
da e quem ndo o possui ndo € considera-
do cristio.

Existe uma controvérsia quanto aos efei-
tos da “igreja eletronica” na vida congre-
gacional dos ouvintes, no sentido de pre-
judicar a presenga fisica e contribui¢io fi-
nanceira dos mesmos na igreja local. Se-
gundo William Fore, 47% dos americanos
véem pelo menos um programa religioso
por semana e 42% deixam seus lares para
assistir algum tipo de servigo religioso. A
maioria dos pregadores, com exce¢do de
Jimmy Swaggart, que chega a afirmar que
as igrejas ndo salvam ninguém, encoraja
seus ouvintes a procurar uma igreja.

O prejuizo financeiro ocorre no senti-
do em que as pessoas também s3o enco-
rajadas a contribuir para o bom desempe-
nho da “igreja eletrOnica”, a fim de que ou-
tras pessoas possam ser alcangadas. Segue-
se, a partir dai, um jogo de dinheiro e os
numeros envolvidos sdo cada vez maiores.
As cifras, em milhdes de dolares, de gas-
tos mensais sé com produg¢do e transmis-
sdo de alguns destes programas tele-
evangelistas sdo algo impressionante. Pat
Robertson, um dos mais populares lideres
evangélicos, e candidato a candidato a su-
cessdo presidencial pelo Partido Republi-
cano, encabega a lista com um gasto de 233
milhdes de dblares; em segundo lugar es-

td Jimmy Swaggart com 106 milhdes; ter-
ceiro, Jerry Falwell com 100, seguido por
Jim Baker, 66, Oral Roberts, 60 e Robert
Schuller, 30.

Expanséo Mundial

As técnicas utilizadas para angariar fun-
dos sdo as mais diversas possiveis: venda
de espago sagrado, contribui¢do para cons-
trugdo, venda de tempo de oragdo, venda
de objetos religiosos, simulagdo de uma in-
timidade, ameaca de interrompimento do
programa etc. Um exemplo deste item é
Rex Humbard, cujo programa saiu do ar
no Brasil em 1984, porém, no ano seguin-
te ele reapareceu. Em margo e abril deste
ano havia um grande apelo para que o pro-
grama ndo terminasse. Seu apelo, porém,
ndo foi bem sucedido, pois o programa
saiu definitivamente do ar.

O imperialismo norte-americano existe
a nivel da informacgao, comunicacio, reli-
gido e agora, particularmente, na “igreja
eletrOnica”. A principio, esta expansio
deu-se nos paises de lingua inglesa como
Australia e Nova Zeldndia. Porém, com os
recursos que a comunicagdo dispde atual-
mente — uma dublagem muito bem feita,
por exemplo —, estes programas passaram
a ser distribuidos na América Latina, Ja-
pdo e outros paises. O fator mais impres-
sionante nesta expansdo é a total aliena-
¢do dos programas a realidade dos paises
para onde eles sdo exportados. Muitas ve-
zes, 0S programas macionais, produzidos
nos proprios paises, assumem caracteris-
ticas do modelo norte-americano.

A apresentacao visual é um dos elemen-
tos mais importantes na “igreja eletroni-
ca”. Os apresentadores s3o 0s personagens

centrais dos programas, com seu carisma
e génios explosivos.

Analisando a mensagem percebe-se um
fundamentalismo proselitista e h4 uma op-
¢do pelos pobres como destinatarios de
suas mensagens. A0 mesmo tempo, 0 con-
ceito de justi¢ca com relagio aos pobres que
assistem os programas ¢ distorcido. Numa
de suas pregagdes, Jimmy Swaggart fala-
va contra a legalizagdo do aborto nos Es-
tados Unidos. Fala da concordancia com
uma matanga indiscriminada. “O Supre-
mo Tribunal dos EUA estad sendo conde-
nado por Deus por causa deste assassina-
to legalizado por atacado”. Porém, ele ndo
menciona o assassinato em massa que 0s
EUA estdo financiando na América Cen-
tral, particularmente na Nicardgua.

Moral e familia

Outra grande énfaSe est4 no aspecto fa-
miliar. A familia do apresentador é mos-
trada como simbolo de unido, felicidade
e realizag¢do. A esposa sempre é apresen-
tada com belas jdias, muito bem vestida,
aparentando ser a mulher ideal. Vale res-
saltar que esta visdo é também muito apre-
ciada pelos telespectadores que sdo inca-
pazes de aceitar qualquer falha do pastor
no cumprimento de seus deveres de espo-
so. Um exemplo disto foi o recente escan-
dalo envolvendo o pastor Jim Baker e sua
secretdria. O assunto foi muito veiculado
pela imprensa norte-americana e o apre-
sentador caiu em desgraga. No decorrer da
ultima semana de fevereiro, assistimos a
mais um escandalo, desta vez, envolvendo
o proprio Jimmy Swaggart, que sempre foi
um ferrenho defensor da moral e dos bons
costumes. Ele foi visto freqiientando mo-
teis e tendo contato com prostitutas. Isto
lhe custou, além de um mea culpa publi-
co, a suspensdo de seu programa de tele-
visdo por trés meses. O caso também teve
repercussdes externas. Na Costa Rica, o
programa de Swaggart foi cancelado tem-
porariamente, € em outros paises a reagao
do publico poder4 levar 3 mesma senten-
¢a. Isto prova que a questio da imagem
deve ser mantida e preservada a qual
quer custo.

Vale ainda citar o tedlogo norte-
americano Harvey Cox, que critica aspe-
ramente este tipo de utilizagdo dos meios
de comunicagio. Segundo Cox, 0s meios
massivos ndo permitem uma resposta con-
creta dos receptores. Portanto, ndo se po-
de pregar uma mensagem de amor e reci-
procidade quando se fala para alguém que
nio tem oportunidade de responder.

Amélia Tavares C. Neves, metodista, é tedloga e
mestranda em Comunicagio Social no Instituto
Metodista de Ensino Superior (IMS), em S3o Ber-
nardo do Campo (SP).
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Comunicag¢ao

=

POLITICAS DE
COMUNICACAO DA IGREJA

CATOLICA

Ismar de Oliveira Soares

iante das caréncias religiosas do

continente latino-americano e da

acelerada expansio das seitas
religiosas — bem servidas por poderosas
redes de comunicacdo —, diversos setores
da Igreja Catdlica apontam para a neces-
sidade de se promover, neste final de sé-
culo, uma verdadeira cruzada de evange-
lizagdo através da utiliza¢do dos modernos
recursos da comunicag¢do (computador, sa-
télite, radio, TV etc). Este caminho nio sig-
nifica a multiplicagdo dos veiculos de in-
formagao da Igreja, mas a revisdo de suas
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proprias teorias e praticas de comunicagao,
adequando-as as opgoes pelos jovens e pe-
los pobres (Puebla, 1979).

Contradig6es

O advento da televisdo, mais ainda que
o do cinema e do radio, agugou o espirito
missionario dos papas e autoridades ecle-
siasticas. Superando as atitudes de conde-
nag¢ao ou desconfianga que predominaram

nos séculos anteriores, Pio 12 afirmava que
chegara, finalmente, 0 momento em que
o Romano Pontifice ndo mais falaria a pe-
quena multidao concentrada na Praga de
Sao Pedro, mas seria visto € ouvido por to-
do o mundo.

Pio 12 reconhecia a importancia dos
meios de comunicagdo na sociedade,
associando-os ao fendmeno da opinido pu-
blica: somente haveria democracia onde
houvesse uma “reta” opinido publica, que
se formaria com o uso livre dos meios de
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comunicacido. Eugénio Pacelli mirava-se
nos exemplos da Alemanha nazista e dos
Estados livres da América do Norte.

Para a Igreja Catolica, os grandes vei-
culos se constituiam numa prova evidente
de que Deus reservara para seus agentes na
terra, no século dos maravilhosos progres-
sos técnicos (Miranda Prorsus), os gran-
des instrumentos da evangelizacdo. Era ne-
cessario usa-los. O slogan corrente, ainda
nos meados do século, fora criado cin-
giienta anos antes por Ledo 13: “E preci-
SO usar armas contra armas”, 0 que signi-
ficava empregar 0s mesmos meios utiliza-
dos pelos agnoésticos e anticlericais e fazé-
lo de forma a defender a instituigdo, nos
moldes definidos pelas autoridades.

O apelo para o uso dos veiculos ndo in-
cluia consideragdes sobre a necessidade do
estudo das especificidades de cada meio e
da adequagdo das mensagens as varias lin-
guagens. O que importava era tao somen-
te ampliar a voz dos que j& possuiam voz
na Igreja, privilegiando a mensagem e 0s
conteudos catequéticos ou apologéticos.
Por outro lado, a preocupagdo em formar
uma opinido publica reta e livre ndo in-
cluia, certamente, a opinido publica inter-
na a lgreja e ndo reconhecia a liberdade
de expressao dos comunicadores que com
a Igreja viessem a colaborar.

O deslumbramento frente as potencia-
lidades tecnologicas da comunicagao (con-
firmado pelo titulo do decreto conciliar so-
bre os meios de comunicagao social, o In-
ter Mirifica, de 1963) levou as dioceses e,
principalmente, as congregacoes religiosas
a desenvolverem, em todo o mundo, gran-
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des projetos na area, imitando o Estado
Pontificio que ja em 1931, com a colabo-
ragao do proprio Marconi, instalou a Ra-
dio Vaticana.

Caminho brasileiro

No Brasil, a preocupacdo com a posse
de veiculos para difusdo da fé teve sua ori-
gem nos dificeis anos da confrontagdo en-
tre a igreja e a Magonaria, nos derradei-
ros decénios do Império. Na época,
difundiu-se o jornalismo religioso, consi-
derado conservador pela imprensa liberal
da época e sempre combativo. Neste cam-
po, podemos recordar a atuag¢io de leigos
que se alinharam com as propostas cato-
licas, como José Soriano de Souza, gran-
de incentivador do insucedido Partido Ca-
tolico do Nordeste, o académico Carlos de
Laet e o jornalista Felicio dos Santos, que
criou, em 1915, o didrio Unido, no Rio de
Janeiro, numa frustrada tentativa da lgreja
em criar e manter um jornal de circulagao
nacional.

Os anos 50 — ja serenadas as relagoes
Estado/Igreja, tendo esta instituigao re-
conquistado parte do espaco perdido na
estrutura de poder da sociedade brasileira
— apontam para uma tentativa de articu-
lacao das forgas eclesiais. O comando foi
exercido por frei Boaventura Kloppem-
burg, professor da Faculdade de Teologia
dos Franciscanos, em Petropolis. Fora tam-
bém de Petropolis outra iniciativa pionei-
ra, em 1910: a formacdo de uma rede de
jornais catdlicos, auxiliando-se mutua-
mente na cobertura dos fatos relativos a
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defesa e propagacgdo da fé. Frei Pedro Sin-
zig fundou, na ocasiao, o Centro da Boa
Imprensa que, em 1924 j4 contava com 772
grupos em todo o pais. O projeto de Klop-
pemburg, porém, ndo previa a reuniao ou
associagdo dos veiculos (jornais, revistas,
emissoras de radio), mas a elabora¢do de
estratégias editoriais comuns. Fazia o que
julgava lhe competir, servindo-se da Revis-
ta Eclesidstica Brasileira, a REB: identifi-
cava grandes metas, os inimigos a serem
combatidos e os conteudos das campanhas
a serem desenvolvidas. Na mira dos pla-
nos de comunicagdo — assumidos pela
propria CNBB quando se organiza nos
meados dos anos 50 — encontravam-se o
protestantismo, o espiritismo, a magona-
ria e 0 comunismo.

Com o golpe de 64 e a adesdo inicial da
cupula da CNBB as justificativas da ma-
quina militar, o projeto de comunicagaoda
Igreja nao sofreu solucao de continuida-
de, fato que permitiu, inclusive, a amplia-
¢do de sua rede de emissoras de radio. A
novidade do periodo veio por conta dos
resultados de algumas experiéncias de uso
alternativo dos meios para a reflexdo po-
litica, a acao educativa ou a contesta¢ao
ao regime. Bons exemplos disso foram a
utilizacdo da Rede Nacional de Emissoras
Catolicas (Renec) no Movimento de Edu-
cacdo de Base (MEB) e a edi¢do do jornal
Brasil Urgente que, somados as confron-
tagoes politicas do final da década, ao des-
contentamento de muitos leigos e sacerdo-
tes com os rumos pastorais da institui¢ao
e a emergéncia das Comunidades Eclesiais
de Base, nos inicios dos anos 70, contri-
buiram para o surgimento de um impor-
tante debate que questionava a teoria ofi-

Os meios catdlicos de comunicagao
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cial: como possuir grandes veiculos de co-
municac¢do a servico da evangelizacdo e
das obras assistenciais, sem antes discutir
a natureza destes veiculos, suas linguagens
especificas, seu carater autoritario e verti-
cal e sua inser¢do estrutural numa socie-
dade que privilegia a concentragdo da pos-
se € 0 uso exclusivo dos recursos da comu-
nicagdo pelo capital em detrimento das
maiorias margitfializadas?

Vaticano, a propdsito de um documento
latino-americano produzido para o Sino-
do dos Bispos de 1974. Roma julgava ino-
portuno o debate sobre os pequenos meios
nos termos em que era colocado pelos
latino-americanos, reafirmando a doutri-
na de Paulo 6° segundo a qual os meios
massivos de comunicagdo deviam ser ins-
trumentos para a construg¢do do desenvol-
vimento (Communio et Progressio), ca-

Novo desafio

Questionava-se, enfim, o deslumbra-
mento da Igreja frente aos poderosos
meios e sua prépria frustragdo em nao
domind-los com seguranca e eficiéncia.
Contribuiu para esta crise de consciéncia
a repressao que o Estado exerceu sobre al-
guns setores e veiculos da propria organi-
zagdo, o que a levou a defesa do pluralis-
mo cultural e da liberdade de expressao.
E preciso que fique claro que a discussdo
a respeito do problema ndo ultrapassou
um numero reduzido de agentes pastorais
e eclesidsticos, mas foi suficiente para criar
um clima de desconforto, principalmente
quando se passou a defender a exgeléncia
dos meios grupais na catequese e evange-
lizagdo sobre os meios massivos, contra-
riando, desta forma, o discurso oficial de
Roma. A resposta veio através de artigo do
jesuita Enrico Baragli, nas paginas da re-
vista Civilta Cattolica, 6rgio oficioso do
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bendo a Igreja utiliza-los para a difusao
de sua verdade e a constru¢do da paz.

Enquanto o tema continuava sendo as-
sunto dos organismos de comunicagao a
servigo da igreja, como a Unido Crista
Brasileira de Comunicagdo Social
(UCBCQ), fundada em Sio Paulo, em 1969,
€ 0s organismos continentais voltados pa-
ra a imprensa, o cinema, o radio e os au-
diovisuais e, em alguns momentos, no pré-
prio Departamento de Comunicagio So-
cial do Celam, as Comunidades Eclesiais
de Base, incentivadas pelo Documento de
Medellin (1968), comegavam a desenvolver
seus proprios processos de comunicagio,
multiplicando 0 uso do mimedgrafo, da
pequena impressora, da maquina tipogra-
fica, do alto-falante, e, ja nos anos 80, do
video cassete e do micro-computador. O
emprego dos médios € pequenos meios
veio acompanhado do debate sobre os
acertos e erros das vérias politicas de co-
munica¢do adotadas pela Igreja. Tais
acontecimentos estdo certamente na base

da motivagido que levou a CNBB a decla-
rar a Comunica¢do Social uma de suas
prioridades para o quadriénio que se ini-
ciou em 1987.

Comunicac¢éo dialégica

Tem-se a nogao clara, nos meios de Igre-
ja, que a institui¢do nio dispde de uma po-
litica definida na drea da comunicagdo. O
tema ndo chega, inclusive, a despertar os
tedlogos e pastoralistas para uma reflexdo
de maior fdlego. Existe um misto entre o
velho “deslumbramento” e novas incerte-
zas. Enquanto se fica a espera de um apro-
fundamento no tema por parte de todos
os segmentos da Igreja, um grupo de pen-
sadores e agentes propde os caminhos que
julga mais adequados, inspirando-se quer
nas praticas das comunidades, quer nas
pesquisas académicas ou reflexdes pasto-
rais. Uma das defini¢des procuradas é a da
propria comunicagado. Para os membros da
Equipe de Reflexdo do Setor de Comuni-
cagdo Social da CNBB — um grupo de
profissionais leigos e religiosos formado
em 1980 por d. Eduardo Koaik para asses-
sorar o setor — uma comunicagdo autén-
tica e libertadora somente pode existir se
for dialdgica, privilegiando nio mais o po-
lo emissor do processo de emissdo de men-
sagens, mas 0 polo receptor. Neste caso,
o “dialégico” nido diz respeito apenas &
possivel troca de informagoes entre inter-
locutores, mas ao préprio lugar social de
onde se produz a comunicacdo e dos inte-
resses que se defende (Carta aos Comuni-
cadores, 3 de junho de 1984).

Assim considerada, a comunicagao dia-
l6gica deve ser o padrio a ser seguido, in-
clusive nas praticas internas a prépria co-
munidade eclesial. O que fica para ser re-
solvido é a aplicagdo pratica do principio,
o que exige defini¢des que devem ser esta-
belecidas pelos interessados no processo.
No caso, um papel importante fica reser-
vado para o laicato e para as comunidades.

A comunicagio dialdgica e libertadora
desta forma entendida ndo excluios gran-
des meios. Exige, porém, que as politicas
de comunicagdoque os mantém sejam re-
pensadas e rearticuladas com as novas me-
tas a serem propostas e implementadas. Pe-
lo que se v&, os catdlicos brasileiros e o mo-
vimento ecuménico de um modo geral te-
rdo muito o que discutir e resolver em
1989,ano0 em que a Campanha da Frater-
nidade desenvolvera o tema “A Comuni-
cagdo para a verdade e a paz”. E a primei-
ra pergunta ndo pode ser outra: Qual é
a verdade da comunicagdo da Igreja?

Ismar de Oliveira Soares é assessor de Comunica-
¢a0 Social da CNBB e professor da Escola de Co-
munica¢do e Artes da USP.



Ecumenismo comprometido

IGLESIA,
HACIA UNA
ESPERANZA
SOLIDARIA

I ASAMBLEA GENERAL DEL CLAI
indaiatuba, S&o Paulo, Brasil
28 de Octubre a 2 de Noviembre, 1988

Dois grandes encontros ecuménicos acontecerdo ainda
este ano na América Latina. Em Indaiatuba, Sdo Paulo, de
28 de outubro a 2 de novembro sera realizada a 2a.
Assembléia Geral do Conselho Latino-Americano de Igrejas
(Clai). Espera-se mais de quatrocentos delegados,
representando cerca de 150 igrejas evangélicas de todos os
paises do continente. O tema geral da assembléia é Igreja:
A caminho de uma esperanga soliddria, que sera tratado
sob cinco perspectivas: na missdo evangelizadora, no
compartilhar com o povo, na comunidade de fé e no
encontro fraternal, no sofrimento que vem do compromisso
e no testemunho e no servigo. Serdo tragados, nessa
oportunidade, os planos para o avango do movimento
ecuménico a partir da realidade da América Latina e da
busca da paz e da justica.

Em Quito, no Equador, de 19 a 23 de julho, havera o
Encontro Continental de Organismos Ecuménicos, que
antecedera a assembléia do Clai. Pela primeira vez vao se
encontrar cerca de noventa grupos que estdo
comprometidos com 0s movimentos populares e as igrejas
que os apoiam. Serd um momento histdrico de avaliagdo
da pratica do ecumenismo nesses ultimos anos na América
Latina e Caribe, suas perspectivas para os proximos anos e
a busca de formas comuns de solidariedade e agao
conjunta. Esse evento realiza-se, exatamente, no momento
em que for¢as neo-conservadoras, fortemente financiadas,
tentam afastar os setores das igrejas comprometidas com as
classes populares dos nossos paises.

Industria bélica em debate

“Os trabalhadores e a indistria bélica” é o tema da primeira
edicdo da revista de debates Apoio Sindical, patrocinada pelo
Sindicato dos Metalurgicos de Sdo José dos Campos (SP), com
o apoio do programa “Memoria € Acompanhamento do Mo-
vimento Operario” do CEDI. No editorial de apresentagdo, a
diretoria do sindicato afirma que a revista sera uma ferramen-
ta a mais no processo de formagdo politica dos trabalhadores
que desejam conhecer, entender e transformar a realidade
brasileira.

Em seu primeiro numero, Apoio Sindical traz artigos inte-
ressantes sobre a corrida armamentista, a industria bélica na-
cional, as possiveis consequéncias de uma explosao nuclear e

a relacdo sindicato/industria bélica e proposta de reconversao
(das fabricas de armas).

O conjunto de dados apresentado pela revista sobre a pro-
dug¢do de armas ndo se esgota nos limites geograficos de Sdo
José dos Campos, municipio do interior paulista onde estdo
instaladas a Engesa, a Embraer e a Avibras. Este € o seu gran-
de mérito: ao ndo se preocuparem apenas com sua base sindi-
cal e seus problemas imediatos, os metalurgicos de Sdo José
dos Campos oferecem uma valiosa contribui¢do a sociedade
brasileira que precisa conhecer melhor a complexidade da “in-
dustria da morte” se almeja, de fato, um futuro diferente.
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Os limites

Jaci Maraschin

Os limites da sexualidade sdo os limites do corpo.
Comeca em qualquer parte do corpo e ndo termina. Vai
de um lado para outro. Entra em delirio na cabeca.
Arrepia-se na espinha dorsal. Concentra-se, as vezes, no
aparelho genital. Choca-se com a sexualidade dos outros
corpos. Emaranha-se e se confunde. Mas se expande,
Faz de cada um de nos o que nos somos. Enche o
mundo de lirismo e encanto. Entra pelos labirintos do
desejo. Explode nas artimanhas da libido. Realiza-se no
prazer.

Tem o caso daquele professor de semindrio que
afirmou o que todos nds sabemos. Que a sexualiade ndo
se esgota assim no mais. Nem mesmo no casamento.
Queria dizer que o casamento é uma associa¢do entre
duas pessoas que, por sua vez, também ndo se
circunscreve apenas aos aparelhos genitais dos conjuges.
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Em outras palavras: nem o casamento esgota a
sexualidade nem a sexualidade esgota o casamento. Mas
como € que uma coisa dessas poderia ser entendida
pelos que reduzem o sexo ao pénis e a vagina? O que os
religiosos puritanos ndo gostaram foi da afirmacdo de
que a sexualidade “ndo se esgota”. Para eles, quanto
mais se ‘“esgotar’, mais for esquecida, tanto melhor.

Muitas vezes me dd vontade de entrar no mundo da
Jfantasia dos puritanos para ver, como num cinema,
como sdo os devaneios sexuais que lhes povoam a
mente. Olha ai’ o0 caso do conhecido pastor da televisdo
que pagava um casal sado-masoquista para, no
recondito de um quarto de motel, alcangar o orgasmo
que sO lhe vinha assim. Nada mais patural para um
pastor da televisdo. A televisdo é um voyeurismo. E todo
0 mundo se escandalizou quando descobriu que o pastor
(Jimmy Swaggart) ndo passava de um pobre diabo, tdo
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comum nesse obscurantista mundo sub-evangélico, que
ndo conseguira ser anjo nem mesmo depois de tanto
tentar persuadir os outros de que o que importa é ndo
ser humano.

Esse professor de semindrio foi além. Afirmou que as
pessoas 1ém preferéncias sexuais variadas e que faz parte
da sua ‘“‘natureza’, digamos assim, gostar mais de
algumas prdticas do que de outras. Na verdade, o
professor queria dizer: “Seja o que vocé & foi Deus que
lhe fez assim”. Como suportar tal liberdade? A cabeca
dos puritanos ndo pode aceitar coisa tdo bela e tdo
pura. E preciso impor sobre as pessoas a camisa de
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forca dos preconceitos religiosos. No fundo, ndo
conseguem admitir que o corpo foi, de fato, criado por
Deus e que o prazer das coisas da vida comega
precisamente al. Isto é, no corpo.

A sexualidade humana expressa-se no erdtico e no
sensual. O erotismo é o portal da religido. E a propria
possibilidade da transcendéncia nos confins da
imanéncia. E a mola do crescimentg e de todas as
intencionalidades. Quando as igrejas e a propria
sociedade abafam o erotismo criam esses infelizes
monstrinhos que ndo conseguem rir nem dancar. Pior
do que isso, transformam-se em policiais sem alma,
esquizofrénicos e cruéis. O sensual é o que se relaciona
com os sentidos. Mas com os sentidos na sua verdade e
liberdade. Vocés conhecem religies que tudo fizeram e
Jfazem para ocultar os sentidos. Gostariam que as
pessoas fossem robds, revestidas de aluminio ou pldstico.

Que glorioso serd o dia, para os puritanos, quando em
vez da “camisinha’ a tecnologia moderna puder inventar
a ‘“camisona” capaz de cobrir o corpo todo com ténue
camada pldstica, isolando-nos de uma vez por todas do
resto do mundo. Ai estd! Ndo € essa a religido do
individuo e de sua relagdo com Deus? Para que
serviriam os outros num tal tipo de devog¢do? E se
sexualidade é a mesma coisa que genitalidade para que
caricias, olhares, tatos e contatos, amizade e amor? Se a
sexualidade fosse igual a isso, ao genital, tudo ndo
passaria de um exercicio mecdnico que talvez os robés
pudessem realizar até mesmo melhor do que nds.

A sexualidade é a propria vida. E a fundamentacdo
do prazer. O erotismo divino expressou-se, no inicio dos
tempos, na satisfacdo das coisas criadas. Essa imagem
divina do prazer passou para a criatura. E a Biblia ndo
deixou por menos. Mostrou-nos que a verdadeira
comunhdo com Deus exige que os homens e as mulheres
andem nus no paraiso e se regozijem nesse infinito
Jjardim. E por isso que no Cantico dos Canticos os que
se amam amam também a natureza e ndo fazem do
casamento o limite. O limite é o amor que sendo tdo
forte como a morte, ainda assim, subsiste além da morte
na “ressurrei¢do dos corpos’.

Jaci Maraschin, clérigo anglicano, é doutor em Ciéncias da Religido. E
secretdrio-geral da Associacdo dos Semindrios Teoldgicos Evangélicos
(Aste) e professor do Curso Ecuménico de Pés-Graduagdo em Ciéncias
da Religido do IMS, em S3o Bernardo do Campo (SP).
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Constituinte

LICENCA PATERNIDADE

Nascer sera a trés

Aloizio Mercadante Oliva

Assembléia Nacional Constituinte
Aaprovou a adogdo da licenca-

paternidade de oito dias. Tal-
vez seja a conquista de menor impacto na
economia, e nesta condi¢do, apareceu de
forma muito marginal nos debates, além
dos risos e ironias, que procuraram des-
qualificar os fundamentos desta conquis-
ta. Ja vi este filme antes. No inicio da dé-
cada de 80, vivemos no interior da comu-
nidade universitdria da PUC de Sao Pau-
lo, uma situagdo muito semelhante. Eu de-
tinha, na ocasido, o mandato de presidente
da Associagdo de Docentes da PUC, e de-
fendi a adogdo da licenga-paternidade no
acordo de trabalho dos professores.
Apresentaram-se algumas posi¢des
contrérias.

De um lado, companheiras com argu-
mentos pretensamente feministas, que pro-
curavam reduzir o problema a prorroga-
¢do da licenga maternidade e ndo concor-
davam em alterar as condigdes da pater-
nidade. De um outro lado, a reagédo aber-
tamente machista, cuja ironia tem sido
uma das formas mais eficazes de expres-
sdo. Reagbes muito semelhantes ao comen-
tario recente do deputado Ulysses Guima-
rdes: “O dia do pai é nove meses antes do
dia da mae”. Esta pobreza de espirito, que
disassocia sexualidade e afeto na forma-
¢d0 da identidade masculina é uma das di-
mensdes mais poderosas do machismo e
esteve sempre presente quando se discute
a licenga-paternidade ou o préprio
feminismo.

Na PUC o debate foi rico, conquistamos
a prorrogacdo do tempo de licenga-
maternidade e a licenga-paternidade por
uma semana, inclusive extensiva aos filhos
adotivos, além da estabilidade no empre-
go. A crise econdmica e financeira da PUC
ja era grave, mas a Universidade estava
sendo uma das grandes frentes de resistén-
cia democratica e a reitoria da professora
Nadir G. Kfouri ndo sé havia sido eleita
pelo voto da comunidade, como tinha uma
grande sensibilidade para assumir as res-
ponsabilidades de assinar direitos traba-
lhistas que possuiam um sentido hist6ri-
co, simbdlico e pedagdgico, importante pa-
ra o futuro e para o conjunto da sociedade.
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Os partos envolvem todo um processo
de preparagio e os pais precisam estar ao
lado e participando. A dor do parto, 0s
pontos, a ressaca da anestesia, a energia
gasta, debilitam fisicamente as maes e tam-
bém reivindicam uma presenca ativa dos
pais. Depois, ha todo um processo de des-
coberta do novo filho e de tarefas a serem
realizadas, como ajudar a trocar fraldas,

A licencga-paternidade se justifica
por razoes muito praticas e
concretas

aprender a dar banho, fazer dormir, € a si-
tuacdo das mdes exige uma solidariedade
dos pais. Paralelamente, hd obriga¢des bu-
rocraticas como pagar as contas e 0s meé-
dicos, registrar os filhos, a previdéncia so-
cial, que sdo de responsabilidade dos pais.
Muitas vezes hd problemas com a crianga
ou a mde, é prolongada a estadia no hos-
pital, além de todo o desgaste emocional
destas situagdes. Isto tudo é muito concre-
to e 6bvio para quem ja teve filho e justi-
ficaria plenamente a licenga-paternidade.

Além disso, ha uma dimensdo muito
mais importante para ser refletida e des-
coberta, e esta € uma Otima oportunida-
de. Ser pai ou mae € a experiéncia mais an-
tiga da historia da vida humana, e cada
vez uma experiéncia inédita. De alguma
forma é um rito de passagem tdo comum
quanto especial. Esperar um filho ou fi-
Iha esta acima dos momentos historicos,
além dos compromissos,e representa um
dos mais belos espetaculos da natureza pa-
ra todas as espécies e formas de vida. A
paternidade talvez seja fundamentalmen-
te uma pagina poética de nossas vidas, mas
é também compromisso, responsabilidade,
exigéncias, conflitos e obrigagdes. A pa-
ternidade é um elemento essencial na iden-
tidade da ampla maioria dos homens, e o
grande desafio é permitir que nossos filhos
pronunciem a palavra pai, sem o peso da
omissdo, da repressdo, da for¢a e da car-
ga histérica e cultural que ela carrega.

A mulher na gestagdo tem uma relagdo
permanente, orginica com a crianga. As
pessoas comentam, comemoram e desejam
o melhor. Para o homem n3o. Eu as vezes
dizia - estou gravido! Algumas pessoas
riam, e é dificil dividir a experiéncia com
alguém. E 6bvio que a exigéncia é muito
maior para a mulher, as aten¢des devem
ser principalmente para a mulher, e o pra-
zer e dor fisica é especialmente da mulher.
Mas as atitudes sociais reforcam a identi-
dade machista.

Pode ser diferente, precisa ser diferente.
F omaiorencanto passar a mio na barri-

ga grande da nossa mulher, e a maior fan-
tasia foi assistir e participar do parto dos
meus filhos. E, parece piada, tem hospi-
tais e médicos que ndo permitem ao pai
assistir ao parto. Pai paga a conta € nédo
enche o saco. Nao esta preparado, pode fi-
car nervoso e outras asneiras. Temos que
assistir o nascimento de nossos filhos e
ninguém pode nos impedir. A vida € algo
absolutamente magico e podemos beber
esse prazer e dividir a responsabilidade
desde o inicio.

A licenca-paternidade tem que ser
discutida no sentido de se repensar
a propria paternidade

As conquistas da mulher, nos ultimos
anos, € a redefini¢do dos papéis sociais da
mulher, j4 ndo sdo mais exclusividade dos
grupos pioneiros de mulheres que empu-
nharam as bandeiras feministas. O movi-
mento feminista, embora tenha perdido
seu impeto inicial, deixou marcas profun-
das na sociedade, uma nova qualidade no
enfrentamento do machismo e enriqueceu
o universo existencial feminino. E para os
homens, o que realmente ficou dessa ex-
periéncia e dessas mudangas?

Para os homens a luta libertdria das mu-
lheres colocou novos desafios, possibilida-
des de mudanga e conflitos. Esta nova si-
tuagdo pode contribuir para uma supera-
¢40 em relagdo a omissdo histérica dos ho-
mens em casa, uma redescoberta do espa-
¢o doméstico e familiar, permitindo uma
convivéncia mais préxima do processo de
crescimento e formagao dos nossos filhos.
Nosso desafio é superar a dicotomia, on-
de o ser masculino é forga e trabalho e o

ser feminino é natureza e emog¢do. A cons-
ciéncia desta esquizofrenia pode significar
a possibilidade mitua de um desenvolvi-
mento mais integrado, amplo e rico. E as-
sim, quem sabe, nossos filhos poderao ser
os homens que apenas comegamos a des-
cobrir querer ser.

A superagio historica e social do ma-
chismo sera um processo longo e doloro-
so. Mas o importante é termos conscién-
cia de que € possivel e cada um de nés pode

assumir uma atitude mais aberta, criativa
e infinitamente mais dificil e gratificante.
A construgdo de uma identidade masculi-
na nao machista ndo se resume a uma no-
va concepg¢do de paternidade, mas inevi-
tavelmente tera que passar por ela.

A licenga-paternidade custara ao pais
em torno de duas horas de trabalho por
ano dos trabalhadores contratados formal-
mente. N3o mais do que um tinico jogo da
Copa do Mundo. Porém, estaremos desen-
volvendo um esforgo coletivo para olhar
e cuidar de forma diferente de nossos fi-
lhos. Isto € olhar para o futuro, é reivin-
dicar um Brasil diferente. E esta talvez de-
veria ter sido a grande tarefa da constituin-
te — ndo apenas redefinir o corpo insti-
tucional e juridico do pais, mas projetar
os sonhos coletivos de um Brasil para ama-
nha. Pena que nossas elites dominantes es-
tejam t3o presas a seus interesses particu-
lares € menores, mas de qualquer forma
a licenga paternidade abre uma nova pos-
sibilidade: nascer serd a trés!

Aloizio Mercadante Oliva é economista e coorde-
nador do Programa “Memdria e Acompanhamen-
to do Movimento Operédrio” do CEDI.
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Ameérica Latina

ARGENTINA

Na boca do tunel

A derrota da rebelido liderada por Aldo Rico nao afasta
a possibilidade de uma nova aventura golpista.

O general Caridi venceu a batalha politica e
fortaleceu o projeto de anistia aos militares
acusados de violagao dos direitos humanos.
Seu objetivo: hegemonizar o exército

para impedir o retorno dos
peronistas ao poder.

Ana Stuart

comandante do exército argentino,
o general José Dante Caridi, saiu vi-

torioso na ultima tentativa
de confrontagdo militar provocada pelo
grupo do ex-tenente-coronel Aldo Rico em
janeiro passado. Nesse episddio Caridi
acumulou mais poder que durante os on-
ze meses que dura seu comando. Assim,
ele se apressa em pedir maior autonomia
para levar a frente um “novo expurgo
militar”.

Qual o objetivo de Caridi? Em primei-
ro lugar, extirpar o “riquismo”; em segun-
do, dar anistia e anular os processos con-
tra os militares acusados de violar os di-
reitos humanos. Dos 282 oficiais e subo-
ficiais detidos apds a sublevagao de Mon-
te Caseros, a maioria sera expulsa da car-
reira militar. Desse total, 71 oficiais e 176
suboficiais pertenciam & Infantaria, a di-
vis@o de Rico, aos quais devem ser acres-
centados os 140 jovens oficiais expurgados
anteriormente na rebelido da Semana San-
ta, em 1987. “O grupo de Rico est4 total-
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mente desarticulado”, declarou Caridi. Isto
significa o restabelecimento da “‘corrente
de mandos”, condi¢do essencial para o
funcionamento das Forgas Armadas. Es-
ta questdo, a da quebra da verticalidade,
era a questdo prioritdria a ser resolvida.
SO por isso, os rebeldes serdo castigados.
Ou seja, ndo estdo em jogo seus principios,
partilhados ou niao pelos generais, mas a
ousadia da indisciplina. “Irresponsavel e
irracional”, disse Caridi a Rico, logo apés
sua prisdo. Na Semana Santa, Rico levan-
tou um grupo de oficiais — veteranos das
Malvinas e da luta repressiva — e conse-
guiu deixar passivo os quartéis que se ne-
garam a reprimir os rebeldes. Obviamen-
te, esta minoria, liderada por ele, tornou-
se poderosa pelo simples fato de que nao
existiu uma forga militar antagdnica. Ape-
sar das aparéncias, o presidente Raul Al-
fonsin concedeu mais terreno ao poder mi-
litar; saiu o chefe do Estado Maior, entrou
Caridi e sancionou-se a lei da “obedién-
cia devida”. O proprio Caridi declarou, na

época, que depois das elei¢des (de setem-
bro de 1987) os militares reivindicariam a
anistia total e o “reconhecimento” pelo
triunfo na “guerra contra a subversao”.

Apoio civil

Por que, entdo, Rico rebelou-se contra
Caridi? Alguns analistas interpretam que
ndo havia razdes desta vez para a insubor-
dinagdo e que Rico agiu temperamental-
mente, magoado pelo descaso a que esta-
va relegado por Caridi e pela Justiga mili-
tar (o conflito teve origem na fuga de Ri-
co da prisdo vigiada). Por outro lado, € in-
teressante notar que os tenentes-coronéis
que o apoiaram em abril do ano passado
estiveram ausentes em Monte Caseros. O
dado novo, porém, foi a presenga de um
grupo de civis, de direita, que participou
ativamente da rebelio.

o 0 L
Quais seriam 0s setores ou grupos so-
ciais que poderiam ter respaldado o golpe
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de janeiro, por comungar com seu conteu-
do integralista-corporativo e o projeto po-
litico de Rico e suas hostes? Sem duvida,
parte da hierarquia da Igreja, setores do
sindicalismo de direita, grupuisculos nacio-
nalistas, alguns meios de comunicagao, co-
mo Editorial Atlantida e o jornal Ambito
Financeiro, enfim todos os que partilham
de um discurso anticomunista tingido de
falso antimperialismo 4 moda libia, mes-
sidnico e ditatorial. A presenga deste mo-
delo nas Forgas Armadas nio data de ho-
je; sempre existiu, ainda que minoritaria-
mente. O golpe de Estado de 1966, do ge-
neral Ongania, incorporou parte desta
ideologia corporativista. Porém, o genera-
lato que historicamente hegemonizou o
exército argentino responde a ideologia li-
beral e, portanto, ¢é fortemente
antiperonista.

E esta tradi¢do que Caridi se propde a
retomar, na hora oportuna, quando o pe-
ronismo, vitorioso nas eleigdes de setem-
bro passado, se prepara para voltar a Ca-
sa Rosada em 1989. Até é possivel inter-
pretar que Caridi tenha provocado a crise
de janeiro e usado Rico com o objetivo de
reunificar as Forgas Armadas, hegemoni-
zadas agora pelos generais liberais e sem
perigo de contestagdo. Ele pretende fazer
novamente um exército, monolitico, total-
mente fiel ao seu comando. A figura de um
general fortalecido ndo pode deixar de
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preocupar a sociedade argentina que viu
crescer muitos lideres militares que depois
se tornariam seus verdugos.

Antecedentes de Caridi

Egresso do Colégio Militar da turma de
1951 — ano da falida tentativa golpista do
general Benjamin Menendez contra o go-
verno de Juan Domingues Perén — Cari-
di estava, em 1951, na Escola de Artilha-
ria, onde Eduardo Lonardi iniciou a suble-
vacao militar que derrubou o governo pe-
ronista. No aniversario da “Revolugao Li-
bertadora” (denominagdo dos militares ao
golpe de 55), em setembro de 1982, Cari-
di fez um discurso condenando o peronis-
mo e reafirmando os principios liberais
que nortearam os generais da
“Libertadora”.

Em seu discurso de posse no comando
do exército, em 29 de maio do ano passa-
do, ele voltou a reafirmar esses ‘“ideais”,
dizendo que se empenharia na reunifica-
¢do do exército e no reconhecimento do
papel historico e patriético cumprido pe-
las For¢as Armadas no combate a subver-
sd0. Chegou a declarar ainda que a “lei de
obediéncia devida” era um passo positivo,
mas que o exército queria a plena anistia,
por ter saido vitorioso numa ‘“guerra
justa’.

Caridi estda empenhado em por ordem
nos quartéis. Primeiro através da Justica
Militar e depois pela “disponibilidade”,
“reforma” e a¢bes da pauta de ascensos do
exército. Serd um expurgo indolor, se pos-
sivel. Paralelamente, impulsionara uma
anistia que abrangeria até mesmo os ge-
nerais ja condenados, completando assim
sua tarefa.

Com isto, Caridi havera cumprido a ta-
refa de reunificar o exército, sob coman-
do de um generalato pronto para marcar
presenca em 1989, quando o peronismo
provavelmente ganhard as eleigdes gerais.

Possivelmente quase todos os militares
indiciados serdo absolvidos, porém a car-
reira de muitos ficara truncada por arti-
manhas administrativas. O que fardo es-
tes quase trezentos oficiais e suboficiais,
hoje perplexos pela queda vergonhosa de
seu lider? Conseguirdo ficar quietos ou
continuardo a conspirar, semeando entre
os seus colegas da ativa, as idéias messia-
nicas que tdo boa acolhida sempre tiveram
nas hostes militares argentinas? Isto de-
pendera ndo somente do sucesso de Cari-
di em ganhar confiabilidade entre os seus
subalternos, como também da resolugao
dos conflitos nas outras armas. O caso As-
tiz na Marinha é um estopim que ainda po-
de se tornar uma nova fogueira.

Por outro lado, a classe politica argen-
tina prepara-se para as elei¢des de 1989.
Ha tentativas de acordo entre o lider pe-
ronista Cafiero e o presidente Alfonsin pa-
ra um projeto comum de reforma consti-
tucional. Ambos estdo pressionados em
seus partidos para indicar candidatos mais
“a direita”. Angeloz, atual governador de
Coérdoba, j4 esta praticamente confirma-
do como candidato pelo Partido Radical,
e Menem, governador de La Rioja, dispu-
tara a dire¢do do Peronismo Renovador
contra o governador de Buenos Aires, An-
tonio Cafiero.

A sociedade argentina aguarda com ex-
pectativa o desenvolvimento da situacao
politica. O fracasso de Alfonsin, especial-
mente na politica econémica e militar, via-
biliza a volta do peronismo ao poder. Resta
esperar que os peronistas possam cumprir
o0 programa que proclamam.

Por enquanto, concordamos com Adol-
fo Pérez Esquivel, Prémio Nobel da Paz:
“Neste momento, é preciso dizer a verda-
de, Alfonsin fez concessdes inaceitdveis aos
setores militares e, por isso, 0 processo de-
mocratico estd sob constante ameaga’.

Ana Stuart é cientista politica (Universidade Na-
cional de Rosdrio, Argentina) e pos-graduanda em
Relagdes Internacionais da Universidade de S3o
Paulo (USP).
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Biblia hoje

“Afluiu para ele grande

multidao’””

Milton Schwantes

A Biblia continua tendo grande circu-
lagdo. Circula com intensidade nas comu-
nidades. Identifica-as.

E lida em cultos e missas. E estudada
em circulos biblicos. E base de meditacdes
pessoais e de estudos cientificos. Anima re-
sisténcias populares. D4 a mistica a luta.

Surgem novas tradug¢des. Umas insistem
na fidelidade ao texto original. Outras bus-
cam maior sintonia com os leitores atuais.
Cada qual tem 14 suas vantagens. Em to-
do caso, se vdo multiplicando as tradugdes.
Aumenta o uso do texto.

E a Biblia circula, mais e mais. Justa-

32 » MARCO/88 « TEMPO E PRESENCA

mente nestes ultimos decénios, nossa Amé-
rica Latina veio a conhecé-la. Ndo que an-
tes fosse desconhecida. Mas a intensidade
com que hoje € distribuida bate tudo o que
experimentdramos em épocas anteriores.

De fato, a Biblia € um livro de sucesso,
de ampla distribui¢do e de uso intenso.

E preciso estudar para entender

Mas, nio é facil entendé-la. E uma das
queixas que se ouve por todos os lados.
Por isso, proliferam cursos e escolinhas bi-
blicas. A exigéncia do mamento é: Biblia.

CARL)S ROJAS N [58

“E que a gente quer entender melhor!”

Quem comega a ler textos biblicos, cos-
tuma fazer a experiéncia: “N3o é facil”’ Ja
vi muita gente cabisbaixa ap6s as primei-
ras investidas. Perguntas s3o o que borbu-
lham. “Nao entendi!” “Que quer dizer..”
“Ajuda a gente!” E por ai se vao as excla-
magdes e interrogagoes.

Para quem nao sabe ler, a situagio é ain-
da pior. Mas mesmo para quem ndo esta
muito ensaiado em leituras, ndo fica na-
da fAcil entender textos como os da escri-
tura. E a grande maioria do povo est4 nes-
ta situagdo.



No entanto, mesmo quem teve bons es-
tudos, enfrenta problemas sérios. Afinal,
estamos a lidar com tradugdes. Ainda que
tenham sido bem feitas, sempre ficam
aqueles resquicios de estrangeirismo. O
proprio jeito de dizer e pensar das auto-
ras e dos autores biblicos é outro. Difere
do nosso. Na leitura precisamos tomar em
conta estas diferencas.

E que tal um escrito como o da carta de
Paulo aos Romanos? Facil?! De fato, ge-
ragdes e geragdes de comunidade e de es-
tudiosos se esforgam para compreendé-la.
Labutam duro. A carta aos Romanos é exi-
gente. Requer razodvel dose de intelectua-
lidade, de saber tedrico e pratico. Ou te pa-
rece ser facil captar exatamente as impli-
cacOes daquela tese paulina de que “somos
justificados gratuitamente, por graga”?
(Rm 3,24)

E o profeta Oséias? Anda muito esque-
cido. E, por certo, isso se deve, em boa me-
dida, a sua linguagem. Denuncia que “a
terra se prostituiu” (Os 1,2). Recorre a mui-
tos simbolos. Entusiasma-se com figuras.
Mas, que significam? Que € “prostitui¢ao”
neste profeta? E complicado! E preciso es-
forgo e estudo, além da sabedoria pratica,
para chegar a raiz da questao.

Por falar em sabedoria, penso em Ecle-
siastes, no Coélet. J4 leste? Que objetivos
persegue este sabio? A gente 1€ e relé, des-
confia de haver percebido suas intengdes.
Mas, logo vem dividas. Nio seria tudo, de
fato, mera vaidade? O pregador n3o teria
razao ao chegar a conclusdo de que inclu-
sive “0 muito estudar é enfado da carne”
(Ec 12,12)?

De toda maneira, sem esfor¢o e sem es-
tudo a Biblia fica distante! E até mesmo
o livro de Eclesiastes permanece
enigmatico!

E acessivell

As dificuldades existem. Ndo hd como
nega-las. Mas apesar disso, a Biblia se
difundiu.

Acontece que este livro se presta muito
bem para ser ouvido. No se esgota em ser
um texto a ser lido. E, na verdade, um ati-
vador da memdria. Ele proprio é fruto da
memoria do povo de Israel e das primei-
ras comunidades. Registra o que era con-
tado, narrado, cantado, rezado pelo povo
crente. Por ser um tal reservatério da me-
moria popular e crente, a Biblia alcanga
seu objetivo, quando volta a ser memoria.
Na medida em que a memoria dos crentes
de hoje se re-apropria de seus conteudos,
a Biblia chega a plenitude. Sim, “a fé vem
pela pregagdao” (Rm 10,17). O que impor-
ta, é o testemunho. A letra é auxilio, aju-
da, sinal. Os que melhor entendem a le-
tra, nem de longe prestam o testemunho

mais eficaz. Por isso, a Biblia é acessivel.
Naio se esgota em ser letra. Letrados ndo
conseguem apropriar-se dela!

Os contetidos da Biblia ndo se deixam
circunscrever a letras. A escrita é um au-
xilio importante. Pode-se qualifica-la até
de imprescindivel. Mas ndo ha como res-
tringir o Espirito da Escritura. Pois, para
Ele, rostos sofridos e gente faminta tam-
bém se fazem “letra”. Para Ele, a resistén-
cia dos pobres também ¢é “escrita” sagra-
da. Por isso, Tiago-afirma ser o amor aos
pobres “a religido pura e sem mdacula” (Tg
1,27). Por isso, Isaias constata que o lugar
mais seguro para guardar o memorial que
escrevera € “o coragdo dos meus discipu-
los” (Is 8,16). O vigor da Biblia justamen-
te reside em que suas letras ndo aprisio-
nam, mas vazam contetidos. Sdo verten-
tes que desdguam.

Na Biblia, a letra nao represa. Faz fluir!
Nao barra. D4 acesso!

E é descomplicada

Os evangelhos, de fato, sdo simples. Sdo
imediatos. Nio sdo complicados para
quem os 1é ou ouve. Sdo bem mais acessi-
veis do que, porexemplo, a carta aos Ro-
manos. Ndo digo que sejam menos pro-
fundos. Pelo contrério! Na verdade sua lin-
guagem comunica melhor. Apresenta ca-
sos da vida, faceis para memorizar. Recor-
re a figuras da vida do trabalho: “Um la-
vrador saiu a semear...’ Seu personagem
central, Jesus de Nazaré, € alguém do meio
do povo, nascido sem regalias A moda da
gente simples, assassinado na cruz, a se-
melhanga dos lideres populares.

Acima menciondvamos Oséias. Ele de
fato tem um jeito estudado de dizer as coi-
sas. Mas, a seu lado estd Amos. E seu con-
temporaneo. E alguém diria que Amos é
complicado para ler ou ouvir? De jeito
nenhum!
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Aludiamos a Eclesiastes, um livreto exi-
gente. Mas, a seu lado estdo os Provérbios.
E esta é uma literatura descomplicada. Re-
colhe o saber proverbial dopovo. Seus con-
teidos ndo deixam de ser profundos.
Alids, nasigrejas os Provérbios costumam
ser bem mais valorizados do que Eclesias-
tes. Sdo profundos e, simultaneamente,
populares!

Poderiamos continuar a enumerar ou-
tros livros biblicos, nos quais pulsa a vida,
nos quais as realidades aparecem de ma-
neira simples e imediata. E o que torna a
Escritura tdo cativante. E o que a faz tdo
comunicativa. Fosse ela um livro de refle-
x0es ou de altas filosofias, com certeza te-
ria pouca circulagdo. Mas, por transpirar
fatos da vida, por celebrar nossas dores
eesperangas, nos diz respeito. Comunica-
se conosco. Circula. Integra-se a nossa
memoria.

E concretal

Com isso estamos na raiz da questio.
Estd mencionado aquele algo mais que tor-
na a Escritura tdo palpitante.

E que ela nido é especializada em boas
idéias. Ndo se esgota em belas intengdes.

Testemunha a respeito do “verbo que se
fez carne” (Jo 1,14). Na Biblia, a verdade
é concreta, concretissima. Esta é sua espe-
cialidade. Ai reside sua diferenca.

Menciono tdo-somente alguns aspectos
desta concretude das historias biblicas.

As dores da opressdo e a caminhada da
libertagao sao qual refrdes na Escritura. A
denuncia das injusti¢as e 0 anuncio do no-
vo caminho da liberdade representam o
proprio eixo da historia da salvagao. Pen-

semos nos hebreus escravizados no Egito.
Deus se solidariza com seus clamores. Ou-
ve. Atende. Liberta. Os hebreus oprimidos
sd0 postos no caminho da libertagao. Pen-
semos na atuagdo de Jesus. Anuncia e rea-
liza “0 anoaceitavel do Senhor” (Lc 4,19),
por exemplo curando enfermos. Gente pre-
sa pela doenga ¢é liberta para a vida. As-
sim concreto € o reino de Deus. Multidoes
afluem!

Outro grande tema biblico ¢ o da luta
pela terra. E uma espéciede mola propul-
sora. E é simultaneamente a dire¢do da ca-
minhada. O povo liberto esta em movimen-
to rumo a “terra que mana leite € mel” (Ex
3.8). Para 14 migram Sara e Abrado. Moi-
sés e os hebreus estdo a busca desse chio.
Josué lidera a tomada. Os profetas reagru-
pam os lavradores para resistirem em sua
posse. Jesus inaugura o reino novo, onde
ha terra e pao para os pobres. Seu povo é
composto de “forasteiros” e migrantes (1Pe
1,1),caminhantes da “nova terra, na qual
habita a justi¢a” (veja 2Pe 3,13). De fato,
a luta pela terra perpassa a Biblia toda. £
esta temadtica, presente no livro todo, é a
questdo de multiddes. Nao € problema de
elite, é aluta das massas. O assunto da Bi-
blia ¢, pois, o das maiorias!

Outro fildo é a organizagdo. Esse tema
se repete a cada pagina. A Biblia nos con-
ta como, em meio a dificuldades mil e ape-
sar de retrocessos continuos, se foi consti-
tuindo um povo. Apresenta-nos as expe-
riéncias mais marcantes de alguns persona-
gens e familias. Enaltece o tribalismo. Re-
prova o Estado, que sobrevive a base da
opressao. Propde comunidades proféti-
cas, minorias que resistem teimosamente
em prol da vida. Sugere comunidades de ir-
mads e irmdos como modo de organizar o
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povo todo. Ora, este temario da organiza-
¢do nao ¢ assunto para alguns poucos. E
o préprio projeto dos povos oprimidos. Or-
ganizagdo é a mediagdo da libertagdo das
maiorias, dos ‘“deserdados da terra”.

A Biblia tematiza as dores concretas e
as esperancgas reais das gentes, das massas,
da humanidade. Sua universalidade resi-
de em sua concreticidade. O‘“verbo feito
carne” é o que anima os empobrecidos da
América Latina a se apropriarem da
Biblia.

Duas vertentes

A Biblia esta em estado de graga. Uma
primavera biblica se alastra pela América
Latina.

Duas experiéncias a caracterizam. Duas
sdo as suas vertentes.

De um lado estd o estudo da Biblia. Faz-
se necessario para captar a profundidade
de sua histéria. E imprescindivel, porque
a Escritura é exigente.

De outro lado, esta a leitura popular. A
resisténcia dos empobrecidos de hoje sin-
toniza com a da Biblia.

O labor dos estudiosos e as necessida-
des concretas das maiorias subjugadas vao
de maos dadas. Complementam-se. Estu-
do da Biblia e pratica popular se comple-
tam. Interagem.

Por isso a Biblia comunica. Esta num
processo de comunica¢do de massa.“Para
ele afluem multidées”

Milton Schwantes ¢ pastor luterano em Guarulhos
(SP) e professor de Bibliano Programa Ecuméni-
co de Pos-Graduagao em Ciéncias da Religido em
Sao Bernardo do Campo (SP).
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Livros

Classe operaria:
novas perspectivas

José Ricardo Ramalho

CULTURA & IDENTIDADE OPERARIA
— Aspectos da cultura da classe trabalhadora
José Sérgio Leite Lopes (coord.), Rio de Ja-
neiro, Marco Zero/Ed. UFRJ, 1987, 228 pp.,
14x21 cm.

Ao contrario da produgdo socioldgica
sobre classes sociais, que trabalha com a
homogeneidade de classe como condigdo
necessdaria para a consciéncia e para a acao
de classe, os autores de Cultura e Identi-
dade Operdria apresentam, através de seus
artigos, uma perspectiva nova, que assu-
me a heterogeneidade, a especificidade, a
diferenca e a diferenciacdo interna da clas-
se trabalhadora, como elementos consti-
tutivos da analise de classe.

A novidade desta linha de trabalho so-
bre a classe operdria esta no fato de que
valoriza uma problematica néo exclusiva-
mente voltada para os aspectos politicos,
ou para as condi¢Oes materiais de vida des-
sa classe, mas para sua pratica cotidiana,
as suas tradig¢des, a internalizagao subje-
tiva de suas condi¢des materiais de exis-
téncia. Se a literatura classica sobre a classe
operaria no Brasil enfatiza a origem rural
do trabalhador de fabrica, como motivo
para sua inadaptagdo a sociedade moder-
na e sua falta de condigdes para obter uma
consciéncia de classe, o livro revela “o es-
for¢o analitico investido em suas parcelas
menos, modernas do ponto de vista da
evolucdo das forgas produtivas, e que se
utilizam, de maneira mais ou menos aces-
soria, de formas nao capitalistas de pro-
dugdo para sua reprodugdo social”.
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Outro aspecto importante para aqueles
interessados na produgdo cientifica de co-
nhecimento sobre classe operaria no Bra-
sil, refere-se ao fato de que praticamente
todos os trabalhos escolhidos para este li-
vro fazem parte da perspectiva de uma
produgdo voltada para o estudo antropo-
l6gico de grupos sociais, em areas urba-
nas e rurais, pertencentes a classe traba-
lhadora brasileira, seja através de pesqui-
sas empiricas etnograficas em grupos so-
ciais delimitados e contemporaneos (Luiz
Fernando Duarte e Giralda Seyferth), se-
ja através da releitura de obra pioneira e
classica do estudo sociolégico de um gru-
po social da classe operaria brasileira (Jo-
sé Sérgio Leite Lopes e Maria Rosilene
Barbosa Alvim). A excecao € a andlise cen-
trada sobre o proletariado a nivel nacio-

nal no periodo recortado pelos anos 30 e
40 deste século (Maria Célia Paoli), traba-
lhando com referéncias bibliograficas.

Na verdade, apesar da mesma preocu-
pagdo em valorizar aspectos do cotidiano
e da cultura operaria, pode-se constatar ao
longo do livro, uma pluralidade de enfo-
ques tematicos e de métodos de trabalho.
Esta pluralidade, como diz José Sérgio Lei-
te Lopes na Introdugdo, é inerente a pro-
pria literatura sobre a classe operaria nas
Ciéncias Sociais, ja que incorpora contri-
bui¢des de obras que relatam experiéncias
de intelectuais na produgdo fabril, assim
como memarias ou relatos de operarios.
Mistura estudos de historiadores sociais,
preocupados com as mentalidades coleti-
vas da classe trabalhadora (livros de
Thompson, Hobsbawn e outros) com es-
tudos antropologicos de comunidade. As-
sim, em certo sentido, cria-se dentro do li-
vro uma polarizag¢do entre uma via de ana-
lise com a marca nitida do trabalho antro-
polodgico e uma outra com as caracteristi-
cas externas do trabalho do historiador so-
cial. Mas essas diferengas, ao invés de pro-
duzirem uma descontinuidade na perspec-
tiva tedrica assumida pelos autores, reve-
lam a necessidade de que diferentes vias
de acesso ao conhecimento de uma ‘‘cul-
tura da classe trabalhadora” devem ser uti-
lizadas a0 mesmo tempo “contrariando
falsas oposi¢des hierarquicas entre o con-
junto da classe e o grupo social, entre o
geral e o particular”.

Concluindo, cumpre dizer que estamos
diante de um livro que inova no estudo da
classe operdria brasileira, complexifican-
do a analise da propria classe, derruban-
do tabus, procurando entender a classe tal
como ela ¢, com toda a sua heterogenei-
dade, sem mistifica-la, mas partindo do
ponto de vista dos proprios trabalhadores.

José Ricardo Ramalho é professor do Depto. de
Ciéncias Sociais da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (UFRJ).
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Reuters
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United Press International
{UPl)Estados Unido
Remete dianamente T<Hmijhdes
de palavras para 92 paise
ancando 7.070 jornais
ageéncias nacionais

ale > 36

Os dados sdo estarrecedores. A maior parte das
informacdes veiculadas no Terceiro Mundo tem sua
origem nos paises industrializados. Engolimos diariamente
as interpretacdes que esses paises fazem das noticias
(deles) e desconhecemos muitas vezes 0 gque acontece
ao nosso lado. O fluxo de informacdes do Norte para o
Sul é cem vezes maior que o fluxo-do Sul para o Norte.

O monopdlio da informacdo é resultado direto da

e ‘

’ Associated Press (AP)

Estados Unidos
Envia 17 milhdes de palavras
“por dia appara 108 paises, onde
tehw\nats de 10 mil assinantes

tendéncia concentracionista e oligopdlica da economia
mundial. No Brasil esta instalada a quarta rede de
televisdo do mundo, a Globo, e, paralelamente, vivemos
com o menor salario do planeta, equivalente a 50
délares.

Nossa esperanca, porém, estd na forca crescente dos
movimentos populares que assumem o desafio
contemporéneo da comunicacgéo e forjam, na batalha
cotidiana, & novo amanha.
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